PRODUCTION BRIEF

BRIEF NA PRODUKCJE FILMU REKLAMOWEGO

Brief produkcyjny wypetnia klient lub agencja reklamowa,

REKOMENDOWANE PRZEZ

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

Miejsce na logo

zgodnie ze swojg najlepsza wiedzg dotyczacy projektu oraz polityka wewnetrzng firmy.

INFORMACJE OGOLNE

Klient / Firma

Marka / Produkt

Agencja kreatywna

Tytut projektu

Rodzaj projektu

np. film wizerunkowy, film contentowy, seria filméw, itp.

Liczba filmow / dlugos¢ filmoéw / liczba wersji

np. 3 filmy o dtugosciach 30" 2 x 15" jako skroty montazowe, w dwoch
wersjach jezykowych PL i ENG

Sesja fotograficzna / KV / digitale

np. liczba zdjec/ digitali, czy sesja ma by¢ zorganizowana na planie
reklamy TV, itp.

Collect online do adaptacji na rynki zagraniczne

tak/nie

Lista zatacznikéw do briefu

np. skrypt, storyboard, harmonogram

DOMY PRODUKCYJNE ZAPROSZONE DO PRZETARGU ORAZ ETAP ZAAWANSOWANIA PROJEKTU

Liczba doméw produkcyjnych zaproszonych do
przetargu

Prosze podac liczbe doméw produkcyjnych, ktére sg zaproszone do
przetargu.

Nazwy doméw produkcyjnych zaproszonych
do przetargu

Ta informacja pozwala zaproszonym do przetargu podjgc¢ $wiadomg
decyzje biznesowg o przystapieniu do przetargu oraz przygotowac
oferte odpowiadajgcg wymogom klienta.

Czy w przetargu bierze udziat wew. dom
produkcyjny agencji/ klienta lub studio
kapitalowo powigzane z agencjg lub klientem?

To informacja istotna dla transparentno$ci procesu przetargowego.

Czy klient zaakceptowat scenariusz/e i kieruje
projekt do realizacji?

tak/nie

ZESPOL OCENIAJACY PRZETARG ORAZ KRYTERIA JEGO OCENY

Osoba odpowiedzialna
z dzialu marketingu klienta

imig i nazwisko:
funkcja:

rola w przetargu:
mail:

telefon:

= www.skutecznyprzetarg.pl

Stronalz6


Filip Tomann
Stempel


PRODUCTION BRIEF

BRIEF NA PRODUKCJE FILMU REKLAMOWEGO

Brief produkcyjny wypetnia klient lub agencja reklamowa,

REKOMENDOWANE PRZEZ

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

Miejsce na logo

zgodnie ze swoja najlepsza wiedza dotyczacy projektu oraz polityka wewnetrzna firmy.

Osoba odpowiedzialna
z dziatu zakupow klienta

imig i nazwisko:
funkcja:

rola w przetargu:
mail:

telefon:

Osoby odpowiedzialne ze strony agencji
kreatywnej

imie I nazwisko:
funkcja:

rola w przetargu:
mail:

telefon:

Adresy mailowe / link do platformy zakupowej,
na ktére majg zostac przestane oferty

Kryteria oceny w przetargu

Wymien w kolejnosci od najwazniejszego kryterium.

PELNY HARMONOGRAM PRZETARGU

Data rozpoczecia przetargu

Data i godzina nadsytania propozycji rezyserow

(rekomendowane min. 2 dni robocze na ten etap)

Data i godzina nadsytania treatmentéw
(rekomendowane min. 5 dni roboczych na ten etap)

Rekomendowana przez SPR liczba doméw produkcyjnych na tym
etapie — maks. 3.

Data i godzina nadsylania oferty
(rekomendowane 2 do 5 dni roboczych na ten etap)

Data i godzina zamknigcia negocjacji
(rekomendowane maks. 5 dni roboczych na ten etap)

Data rozstrzygniecia przetargu

Data feedbacku

SPR rekomenduje przekazanie uczestnikom przetargu informacji
zwrotnej po zamknigeciu procesu przetargowego. Ma to warto$¢
edukacyjng zaréwno dla organizatora jak i uczestnikow przetargu.
Prowadzi do podniesienia jako$ci ofert przetargowych w przysztoSci.

= www.skutecznyprzetarg.pl

Strona2z6


Filip Tomann
Stempel


PRODUCTION BRIEF

BRIEF NA PRODUKCJE FILMU REKLAMOWEGO

Brief produkcyjny wypetnia klient lub agencja reklamowa,

REKOMENDOWANE PRZEZ

L. Stowarzyszenie
Migjsce na logo Producentdw
Reklamowych

zgodnie ze swojg najlepsza wiedzg dotyczacy projektu oraz polityka wewnetrzna firmy.

DATY PRODUKCYJNE

Data zdje¢

Data PPM

Data i godzina dostarczenia materiatow
emisyjnych

Data pierwszej emisji

PRAWA DO SPOTU / INNYCH MATERIALOW

Rynki (zasieg terytorialny)

np. Polska, Wegry, Europa (bez Rosji), itd.

Pola eksploatacji

np. TV, www, itd.

Czas

np. 12 m-cy

Doktadny zakres rozszerzen
(jesli wystepuja)

Inne

np. prawa zalezne, prawa do modyfikacji Al

WYLACZENIA ORAZ SZCZEGOLNE POZYCJE DO UWZGLEDNIENIA W BUDZECIE

Poza budzetem (po stronie klienta) — prosze
wymienié

np. honorarium gwiazdy, postprodukcja, muzyka, itp.

Szczegdlne pozycje dotyczace produktu
do uwzglednienia w kosztorysie

np. mock up, transport produktu, magazynowanie produktu, itp.

Inne dodatkowe pozycje do uwzglednienia
w kosztorysie

np.making of, fotosy na planie, itp.

Liczba oséb podrézujacych ze strony
klienta/ agencji

Dotyczy tzw. produkcji ‘wyjazdowych’ (poza Warszawe, poza Polske).

Inne
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PRODUCTION BRIEF

BRIEF NA PRODUKCJE FILMU REKLAMOWEGO

Brief produkcyjny wypetnia klient lub agencja reklamowa,

REKOMENDOWANE PRZEZ

L. Stowarzyszenie
Migjsce na logo Producentdw
Reklamowych

zgodnie ze swojg najlepsza wiedza dotyczacy projektu oraz polityka wewnetrzna firmy.

OPLATY PRZETARGOWE

Optata za przygotowanie oferty przetargowej
(w tym optlata za treatment rezyserski)

tak/nie

Optata anulacyjna (cancellation fee) w
przypadku odwotania lub nierozstrzygniecia
przetargu

tak/nie

BRIEFY

Brief na rezysera

Prosze opisac, jakiego rezysera szukamy do projektu, np. rezyser
polski/ zagraniczny, foodowy, z do$wiadczeniem w pracy z dziec¢mi, itp.

Czy wystepuje ograniczenie objetosci
treatmentu rezyserskiego?

Jesli tak, prosze podac maks. llos¢ slajdéw.

Muzyka

np. czy z banku czy komponowana

Lektor

np. nazwisko konkretnej osoby, kobieta/ dziecko, itp.

Inne briefy istotne na tym etapie

np. zdjecia wyjazdowe/ tylko lokacje naturalne, itp.

Inne wymagania istotne dla klienta,
marki lub kampanii

ZROWNOWAZONA PRODUKCJA

Certyfikat zrownowazonej produkcji

Czy jest wymagany, a jesli tak, to jaki?

Liczenie sladu weglowego

Czy jest wymagane, a jesli tak, to w oparciu o ktéry kalkulator?

Inne wymagania dotyczace
zrownowazonej produkciji
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PRODUCTION BRIEF

BRIEF NA PRODUKCJE FILMU REKLAMOWEGO

Brief produkcyjny wypetnia klient lub agencja reklamowa,

Miejsce na logo

REKOMENDOWANE PRZEZ

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

zgodnie ze swojg najlepsza wiedzg dotyczacy projektu oraz polityka wewnetrzng firmy.

POLITYKA Al

Czy klient posiada wewnetrzng polityke Al?

tak/nie; (Jesli tak, prosze podac link. )

Czy klient dopuszcza stosowanie narzedzi
generatywnej Al w procesie produkcji?

tak/nie; (Ewentualnie prosze wskazac konkretne narzedzia, z ktérych
mozna korzystac.)

Czy klient wyklucza stosowanie konkretnych
narzedzi generatywnej Al w procesie produkcji?

POSTPRODUKCJA (OBRAZ | DZWIEK)

tak/nie; (Jesli tak, prosze wskazac¢ wykluczone narzedzia, z ktérych nie
mozna korzystac.)

Nazwy doméw postprodukcyjnych

Jedli w kosztorysie nalezy uwzgledni¢ wyceny konkretnych firm (np. na
state wspotpracujgcych z klientem).

Pliki emisyjne — ilo$¢ i nazwy stacji

Jesli w kosztorysie nalezy uwzglednic przygotowanie plikow emisyjnych
do poszczegdlnych stacji.

UBEZPIECZENIE

Szczegdlne informacje dotyczace ubezpieczenia
produkcji

BUDZET | WARUNKI PLATNOSCI

np. ubezpieczenie od nieobecnosci na planie, pogodowe, itp.

SPR rekomenduje stosowanie ubezpieczenia Wszystkich Ryzyk
Produkcji Filmowej lub ekwiwalentnych rozwigzan w ramach polisy OC
od prowadzonej dziatalnosci.

Orientacyjny budzet przeznaczony na produkcje

Podawanie wstepnego budzetu projektu nie zmniejsza
konkurencyjno$ci. Domy produkcyjne majg mozliwos$¢ zaproponowania
rozwigzan najlepiej dopasowanych do szacunkowego budzetu przy
zachowaniu konkurencyjno$ci zapewnionej przez formute przetargu.

Warunki ptatnosci

- zaliczka (wysokoSc¢ i termin/y ptatnosci)
- pfatno$¢ koncowa (termin ptatnosci)

Rekomendacja SPR:

- zaliczka w wys. 50% budzetu przy produkcji polskiej, 70% - przy
produkcji wyjazdoweyj; ptatna 7 dni po potwierdzeniu projektu

- ptatno$c koricowa ptatna maks. 30 dni po kolaudacji
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PRODUCTION BRIEF

Migjsce na logo Producentéw
BRIEF NA PRODUKCJE FILMU REKLAMOWEGO Reklamowych

Brief produkcyjny wypetnia klient lub agencja reklamowa,
zgodnie ze swoja najlepsza wiedzg dotyczacy projektu oraz polityka wewnetrzng firmy.

Czy klient zgadza sie na pokrycie kosztow tak/nie
finansowania zewnetrznego w przypadku braku
zaliczki na produkcje lub terminéw ptatnosci
przekraczajacych 30 dni?

tak/nie
Czy klient zgadza si¢ na faktoring i pokrycie
kosztéw z nim zwigzanych?

np. treatment rezyserski, kosztorys z zatozeniami produkcyjnymi,
harmonogram produkcji

Lista wymaganych elementéw oferty

Czy przy wyborze oferenta planowane jest
stosowanie mechanizmu licytacji?

DATA ORAZ DANE OSOBY, KTORA PRZYGOTOWALA BRIEF

tak/nie
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	Klient  Firma: 
	Marka  Produkt: 
	Agencja kreatywna: 
	np skrypt storyboard harmonogram: np. skrypt, storyboard, harmonogram
	taknie_2: tak/nie
	fill_12: imię i nazwisko:
funkcja:
rola w przetargu:
mail:
telefon:
	fill_4_2: 
	Data PPM: 
	fill_6_2: 
	Data pierwszej emisji: 
	taknie_3: tak/nie
	taknie_5: tak/nie
	Tytuł projektu: 
	Liczba filmów: np. 3 filmy o długościach 30" i 2 x 15" jako skróty montażowe, w dwóch wersjach językowych PL i ENG 
	Sesja: np. liczba zdjęć/ digitali, czy sesja ma być zorganizowana na planie reklamy TV, itp.
	collect online: tak/nie
	liczba domów: Proszę podać liczbę domów produkcyjnych, które są zaproszone do przetargu.
	nazwy domów: Ta informacja pozwala zaproszonym do przetargu podjąć świadomą decyzję biznesową o przystąpieniu do przetargu oraz przygotować ofertę odpowiadającą wymogom klienta.
	wew dom: To informacja istotna dla transparentności procesu przetargowego.
	os od: imię i nazwisko:
funkcja:
rola w przetargu:
mail:
telefon:
	os od 2: imię i nazwisko:
funkcja:
rola w przetargu:
mail:
telefon:
	mail: 
	kryteria: Wymień w kolejności od najważniejszego kryterium.
	data: 
	g: 
	s: Rekomendowana przez SPR liczba domów produkcyjnych na tym etapie – maks. 3.
	h: 
	j: 
	k: 
	l: SPR rekomenduje przekazanie uczestnikom przetargu informacji zwrotnej po zamknięciu procesu przetargowego. Ma to wartość edukacyjną zarówno dla organizatora jak i uczestników przetargu. Prowadzi do podniesienia jakości ofert przetargowych w przyszłości.
	rynki: np. Polska, Węgry, Europa (bez Rosji), itd.
	pola: np. TV, www, itd.
	czas: np. 12 m-cy
	zakres: 
	poza: np. honorarium gwiazdy, postprodukcja, muzyka, itp.
	poz: np. mock up, transport produktu, magazynowanie produktu, itp.
	dodatkowe: np.making of, fotosy na planie, itp.
	l osob: Dotyczy tzw. produkcji ‘wyjazdowych’ (poza Warszawę, poza Polskę).
	inne: np. prawa zależne, prawa do modyfikacji AI
	taknie_5sss: Proszę opisać, jakiego reżysera szukamy do projektu, np. reżyser polski/ zagraniczny, foodowy, z doświadczeniem w pracy z dziećmi, itp.
	taknie_5dddd: Jeśli tak, proszę podać maks. Ilość slajdów.
	muz: np. czy z banku czy komponowana
	lek: np. nazwisko konkretnej osoby, kobieta/ dziecko, itp.
	inne brief: np. zdjęcia wyjazdowe/ tylko lokacje naturalne, itp.
	inne wymagania: 
	cert: Czy jest wymagany, a jeśli tak, to jaki?
	sl weg: Czy jest wymagane, a jeśli tak, to w oparciu o który kalkulator?
	inne wymagania dot: 
	ai: tak/nie; (Jeśli tak, proszę podać link. )
	ai 2: tak/nie; (Ewentualnie proszę wskazać konkretne narzędzia, z których można korzystać.)
	ai 3: tak/nie; (Jeśli tak, proszę wskazać wykluczone narzędzia, z których nie można korzystać.) 
	nazwy post: Jeśli w kosztorysie należy uwzględnić wyceny konkretnych firm (np. na stałe współpracujących z klientem).
	pliki: Jeśli w kosztorysie należy uwzględnić przygotowanie plików emisyjnych do poszczególnych stacji.
	ub: np. ubezpieczenie od nieobecności na planie, pogodowe, itp. 

SPR rekomenduje stosowanie ubezpieczenia Wszystkich Ryzyk Produkcji Filmowej lub ekwiwalentnych rozwiązań w ramach polisy OC od prowadzonej działalności.

	fbud: Podawanie wstępnego budżetu projektu nie zmniejsza konkurencyjności. Domy produkcyjne mają możliwość zaproponowania rozwiązań najlepiej dopasowanych do szacunkowego budżetu przy zachowaniu konkurencyjności zapewnionej przez formułę przetargu.
	platnosc: - zaliczka (wysokość i termin/y płatności)
- płatność końcowa (termin płatności)

Rekomendacja SPR:
- zaliczka w wys. 50% budżetu przy produkcji polskiej, 70% - przy produkcji wyjazdowej; płatna 7 dni po potwierdzeniu projektu
- płatność końcowa płatna maks. 30 dni po kolaudacji

	pok kos: tak/nie
	faktoruing: tak/nie
	elementy ogf: np. treatment reżyserski, kosztorys z założeniami produkcyjnymi, harmonogram produkcji
	licytacja: tak/nie
	przygotowala brief: 
	innesdfsfs: 
	Rodzaj projektu: np. film wizerunkowy, film contentowy, seria filmów, itp.


