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BRIEF NA PRODUKCJĘ FILMU REKLAMOWEGO 
Miejsce na logo

zgodnie ze swoją najlepszą wiedzą dotyczącą projektu oraz polityką wewnętrzną firmy.

	[bookmark: _Hlk153288133]INFORMACJE OGÓLNE

	Klient / Firma
	

	Marka / Produkt
	 

	Agencja kreatywna
	

	Tytuł projektu
	

	Rodzaj projektu
	np. film wizerunkowy, film contentowy, seria filmów, itp.

	Liczba filmów / długość filmów / liczba wersji 
	np. 3 filmy o długościach 30" i 2 x 15" jako skróty montażowe, w dwóch wersjach językowych PL i ENG 

	Sesja fotograficzna / KV / digitale
	np. liczba zdjęć/ digitali, czy sesja ma być zorganizowana na planie reklamy TV, itp.

	  Collect online do adaptacji na rynki zagraniczne
	tak/nie

	Lista załączników do briefu
	np. skrypt, storyboard, harmonogram

	DOMY PRODUKCYJNE ZAPROSZONE DO PRZETARGU ORAZ ETAP ZAAWANSOWANIA PROJEKTU

	Liczba domów produkcyjnych zaproszonych do przetargu
	Proszę podać liczbę domów produkcyjnych, które są zaproszone do przetargu.

	Nazwy domów produkcyjnych zaproszonych 
do przetargu
	Ta informacja pozwala zaproszonym do przetargu podjąć świadomą decyzję biznesową o przystąpieniu do przetargu oraz przygotować ofertę odpowiadającą wymogom klienta.

	
Czy w przetargu bierze udział wew. dom produkcyjny agencji/ klienta lub studio kapitałowo powiązane z agencją lub klientem?

	To informacja istotna dla transparentności procesu przetargowego.

	Czy klient zaakceptował scenariusz/e i kieruje projekt do realizacji?
	tak/nie

	ZESPÓŁ OCENIAJĄCY PRZETARG ORAZ KRYTERIA JEGO OCENY

	Osoba odpowiedzialna
z działu marketingu klienta

	imię i nazwisko:
funkcja:
rola w przetargu:
mail:
telefon:

	Osoba odpowiedzialna
z działu zakupów klienta

	 imię i nazwisko:
funkcja:
rola w przetargu:
mail:
telefon:

	Osoby odpowiedzialne ze strony agencji kreatywnej

	imię i nazwisko:
funkcja:
rola w przetargu:
mail:
telefon:

	Adresy mailowe / link do platformy zakupowej, na które mają zostać przesłane oferty
	

	Kryteria oceny w przetargu
	Wymień w kolejności od najważniejszego kryterium.

	PEŁNY HARMONOGRAM PRZETARGU

	Data rozpoczęcia przetargu
	

	Data i godzina nadsyłania propozycji reżyserów (rekomendowane min. 2 dni robocze na ten etap)
	

	Data i godzina nadsyłania treatmentów 
(rekomendowane min. 5 dni roboczych na ten etap)
	Rekomendowana przez SPR liczba domów produkcyjnych na tym etapie – maks. 3.

	Data i godzina nadsyłania oferty 
(rekomendowane 2 do 5 dni roboczych na ten etap)
	

	Data i godzina zamknięcia negocjacji
(rekomendowane maks. 5 dni roboczych na ten etap)
	

	Data rozstrzygnięcia przetargu
	

	Data feedbacku
	
SPR rekomenduje przekazanie uczestnikom przetargu informacji zwrotnej po zamknięciu procesu przetargowego. Ma to wartość edukacyjną zarówno dla organizatora jak i uczestników przetargu. Prowadzi do podniesienia jakości ofert przetargowych w przyszłości.




	DATY PRODUKCYJNE

	Data zdjęć
	

	Data PPM
	

	Data i godzina dostarczenia materiałów emisyjnych
	

	Data pierwszej emisji
	

	PRAWA DO SPOTU / INNYCH MATERIAŁÓW

	Rynki (zasięg terytorialny)
	np. Polska, Węgry, Europa (bez Rosji), itd.

	Pola eksploatacji
	np. TV, www, itd.

	Czas 
	np. 12 m-cy


	Dokładny zakres rozszerzeń
(jeśli występują)
	

	Inne
	np. prawa zależne, prawa do modyfikacji AI

	
WYŁĄCZENIA ORAZ SZCZEGÓLNE POZYCJE DO UWZGLĘDNIENIA W BUDŻECIE

	Poza budżetem (po stronie klienta) – proszę wymienić
	
np. honorarium gwiazdy, postprodukcja, muzyka, itp.


	Szczególne pozycje dotyczące produktu 
do uwzględnienia w kosztorysie 
	np. mock up, transport produktu, magazynowanie produktu, itp.

	Inne dodatkowe pozycje do uwzględnienia 
w kosztorysie 
	np.making of, fotosy na planie, itp.

	Liczba osób podróżujących ze strony 
klienta/ agencji 
	Dotyczy tzw. produkcji ‘wyjazdowych’ (poza Warszawę, poza Polskę).

	Inne
	



	OPŁATY PRZETARGOWE

	Opłata za przygotowanie oferty przetargowej
(w tym opłata za treatment reżyserski)
	tak/nie

	Opłata anulacyjna (cancellation fee) w przypadku odwołania lub nierozstrzygnięcia przetargu
	tak/nie

	BRIEFY 

	Brief na reżysera
	Proszę opisać, jakiego reżysera szukamy do projektu, np. reżyser polski/ zagraniczny, foodowy, z doświadczeniem w pracy z dziećmi, itp.

	Czy występuje ograniczenie objętości treatmentu reżyserskiego?
	
Jeśli tak, proszę podać maks. Ilość slajdów.

	Muzyka
	np. czy z banku czy komponowana

	Lektor
	np. nazwisko konkretnej osoby, kobieta/ dziecko, itp.

	Inne briefy istotne na tym etapie
	
np. zdjęcia wyjazdowe/ tylko lokacje naturalne, itp.

	Inne wymagania istotne dla klienta, 
marki lub kampanii
	


	ZRÓWNOWAŻONA PRODUKCJA

	Certyfikat zrównoważonej produkcji
	Czy jest wymagany, a jeśli tak, to jaki?

	Liczenie śladu węglowego
	Czy jest wymagane, a jeśli tak, to w oparciu o który kalkulator?

	Inne wymagania dotyczące
zrównoważonej produkcji
	



	POLITYKA AI

	Czy klient posiada wewnętrzną politykę AI?
	tak/nie; (Jeśli tak, proszę podać link. )

	Czy klient dopuszcza stosowanie narzędzi generatywnej AI w procesie produkcji? 
	tak/nie; (Ewentualnie proszę wskazać konkretne narzędzia, z których można korzystać.)

	Czy klient wyklucza stosowanie konkretnych narzędzi generatywnej AI w procesie produkcji? 
	tak/nie; (Jeśli tak, proszę wskazać wykluczone narzędzia, z których nie można korzystać.) 

	POSTPRODUKCJA (OBRAZ I DŹWIĘK)

	Nazwy domów postprodukcyjnych
	Jeśli w kosztorysie należy uwzględnić wyceny konkretnych firm (np. na stałe współpracujących z klientem).

	Pliki emisyjne – ilość i nazwy stacji
	Jeśli w kosztorysie należy uwzględnić przygotowanie plików emisyjnych do poszczególnych stacji.

	UBEZPIECZENIE

	Szczególne informacje dotyczące ubezpieczenia produkcji
	
np. ubezpieczenie od nieobecności na planie, pogodowe, itp. 

SPR rekomenduje stosowanie ubezpieczenia Wszystkich Ryzyk Produkcji Filmowej lub ekwiwalentnych rozwiązań w ramach polisy OC od prowadzonej działalności.


	BUDŻET I WARUNKI PŁATNOŚCI 

	Orientacyjny budżet przeznaczony na produkcję
	Podawanie wstępnego budżetu projektu nie zmniejsza konkurencyjności. Domy produkcyjne mają możliwość zaproponowania rozwiązań najlepiej dopasowanych do szacunkowego budżetu przy zachowaniu konkurencyjności zapewnionej przez formułę przetargu.

	Warunki płatności
	
- zaliczka (wysokość i termin/y płatności)
- płatność końcowa (termin płatności)

Rekomendacja SPR:
- zaliczka w wys. 50% budżetu przy produkcji polskiej, 70% - przy produkcji wyjazdowej; płatna 7 dni po potwierdzeniu projektu
- płatność końcowa płatna maks. 30 dni po kolaudacji



	Czy klient zgadza się na pokrycie kosztów finansowania zewnętrznego w przypadku braku zaliczki na produkcję lub terminów płatności przekraczających 30 dni?
	tak/nie

	Czy klient zgadza się na faktoring i pokrycie kosztów z nim związanych?
	tak/nie 

	INNE

	Lista wymaganych elementów oferty
	np. treatment reżyserski, kosztorys z założeniami produkcyjnymi, harmonogram produkcji

	Czy przy wyborze oferenta planowane jest stosowanie mechanizmu licytacji? 
	tak/nie

	DATA ORAZ DANE OSOBY, KTÓRA PRZYGOTOWAŁA BRIEF 
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