@ Dobry
Przetarg

10

11

12

13

14

15

16
17

18

19

20
21

22

Dialog Branzowy Reklamodawcéw i Agencji

- Ssar: PSMI_

The power of SCM network

ZAPYTANIE O INFORMACIE (RFI — REQUEST FOR INFORMATION)
W KATEGORII BRANDING

Celem niniejszego dokumentu jest zebranie ogdlnych informacji na temat Parstwa Agencji (czes¢ A i B dokumentu) oraz pozyskanie informacji o specjalizacji i

doswiadczeniu Agencji (cze$¢ C dokumentu) w zakresie:

okresla Klient, np. projekt opakowania, rebranding marki, brand identity, corporate identity, itd.

CZESC A: INFORMACJE KONTAKTOWE

Petna nazwa firmy:

Adres firmy:

Adres strony www:

Numery NIP, REGON i KRS:

Wyznaczona do kontaktu osoba z Agencji (stanowisko, e-mail, telefon
komaérkowy):

Osoby zarzadzajace (prosimy podaé nazwiska, stanowiska, kontakt):

CZESC B: INFORMACIE O AGENCJI

Rok zatozenia firmy:

Kapitat i struktura wiasnosciowa oraz spotka matka i spétki zalezne (jesli
istniejg):

Wysokos¢ ubezpieczenia dziatalnosci OC (jesli istnieje):

Przychody ogdtem - 2 ostatnie lata

Zysk i strata - 2 ostatnie lata

Liczba zatrudnionych pracownikéw w petnym wymiarze godzin /
wspodtpracownikdw - 2 ostatnie lata

Struktura organizacyjna: zarzad, kierownictwo oraz kluczowi pracownicy.
Prosimy o wskazanie liczby oséb w poszczegdlnych dziatach:

Specjalizacja Agencji: zakres dziatalnosci i posiadanych przez zespét
kompetencji, ze wskazaniem 3 kluczowych kompetenciji.

Czy planuja Panistwo / Agencja wprowadza¢ nowe pole kompetencji?

Jak Paniistwo postrzegajg swoja pozycje na rynku?

Gtéwni Klienci ze wskazaniem:

- obstugiwanych marek,

- zakresu ustug/prac realizowanych dla marki,

- informacji o rodzaju wspétpracy (obstuga stata czy projektowo),

- podziat procentowy sprzedazy w sprzedazy ogétem dla 5 najwiekszych
Klientéw Agencji, bez podawania samych nazw Klientéw (dane poufne).
Prosimy o informacje, ktérymi (zgodnie z ochrona poufnosci) mozecie sie
podzielic.

Aktualni Klienci Agencji, ktérzy moga stanowi¢ konkurencje dla Klienta
(organizatora niniejszego Zapytania o Informacje) i potencjalne sposoby
unikniecia konfliktu interesow:

Kopie aktualnych referencji (ostatnie 2 lata, wiaczajgc obecny rok) — prosimy o
dotaczenie ich do odpowiedzi na niniejszy formularz.

Klienci pozyskani - 2 ostatnie lata:

Nagrody otrzymane w 2 ostatnich latach - prosimy o podanie nagrodzonych
prac w nastepujacy sposob:

- nazwa i krétki opis nagrody, kategoria,

- link www do nagrodzonej pracy.

Osiagniecia w 2 ostatnich latach:
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ZAPYTANIE O INFORMACIE (RFI

— REQUEST FOR INFORMATION)

W KATEGORII BRANDING

Inne informacje na temat Paristwa Agencji, ktére uznajg Panstwo za istotne:

CZESC C: DOSWIADCZENIE AGENCJI (ISTOTNE DLA EWENT. WSPOLPRACY AGENCII Z KLIENTEM)

Informacje o doswiadczeniu Agencji
w nastepujgcym sektorze rynku
okresla Klient, np. FMCG.
Prosze podac 2-3 przyktady Panstwa doswiadczen adekwatnych i waznych dla
ewentualnej wspotpracy ze wskazaniem:

- marki,

- zakresu prac zrealizowanych dla tej marki,

- rok realizacji,

- publicznie dostepnych rezultatéw, do ktérych przyczynita sie Paristwa Agencja.
Prosimy o opis doswiadczenia, ktérym (zgodnie z ochrong poufnosci) mozecie
sie podzielic.

Doswiadczenie Agencji (wazne wg Paristwa) w innym sektorze rynku niz podany
powyzej.

Prosimy o krétka prezentacje /opis projektu, ktéry Pafstwo uwazajg za swoje
wazne osiggniecie i realizacje zatozen.

Sugerowany schemat opisu: punkt wyjscia, cele, sposéb realizacji i osiggniete
efekty.

Prosimy o opis doswiadczenia, ktérym (zgodnie z ochrong poufnosci) mozecie

cia nnadzialié

Dostepnosé Agencji w ewentualnym procesie przetargowym Klienta i/lub
wspétpracy zgodnie z nastepujgcym harmonogramem:

1 ewentualny proces przetargowy w terminach

okresla Klient

2 start ewentualnej wspdtpracy

okresla Klient

ODPOWIEDZ NA NINIEJSZY FORMULARZ PROSIMY ODEStAC:

DO DNIA

okresla Klient

NA ADRES E-MAIL
okresla Klient

DANE KONTAKTOWE OSOB ZE STRONY KLIENTA
W PRZYPADKU PYTAN DO NINIEJSZEGO FORMULARZA:

okresla Klient

OCZEKIWANA FORMA ODPOWIEDZI AGENCJI NA NINIEJSZY FORMULARZ:
np.

1. wypetniony niniejszy dokument w postaci plik xIs oraz

2. prezentacja PDF maksymalnie do 20 slajdéw

w odpowiedzi na pytania wymagajace zaprezentowania prac

i doswiadczenia Agenciji.

okresla Klient

KONIEC DOKUMENTU

@ www.dobryprzetarg.com.pl
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