Stownik Designu,
czyli porozmawiajmy
tym samym jezykiem
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BRAND

0d jakiego$ czasu jestem zwigzany zawodowo z reklama.
Niech sie wigc Panstwo nie zdziwig, ze sprébuje Wam co$ zareklamowac.

Trzymacie w reku ,SD”. Jest to wydawnictwo niewielkie, ale za to pionierskie.
Stanowi pierwszg probe zebrania i wyjasnienia termindw zwigzanych

z dziedzing zwanga od niedawna Designem. Nie wyjasnia ono co prawda, dlaczego
ta dziedzina nie nazywa sie juz projektowaniem czy jakos tak, ale to pewnie

nie jest temat dla skromnego praktycznego zbiorku, ktéry w koncu nie ma
jezykoznawczych ambicji historycznych ani socjologicznych zapedow

do wyjasnienia zartocznosci jezyka polskiego karmigcego sie niepohamowanie
angielskim, szczegélnie w dziedzinie handlu (to akurat stowo z okresu innych
zapozyczen) i marketingu (o - wtaénie).

Poza tym jednak wyjasnia dos¢ wiele. Moze Swietnie stuzy¢ jako

pierwsze wprowadzenie do tematu w Polsce mato jeszcze popularnego mimo
kilku juz dobrych lat wysitkow podejmowanych przez projektantow we wszelkich
mozliwych podgrupach, czasami zwiehczonego sukcesami i wrecz laurami
miedzynarodowymi. W dodatku tematu z prawdziwa tradycja, o czym zreszta
.Stownik” napomyka. To, ze tradycji tej nie wida¢ na pierwszy rzut oka, np.
podczas przechadzki po polskim miescie lub w polskiej reklamie i publikacjach,
jest niewatpliwie spowodowane dziesigtkami lat, podczas ktorych wszelka
estetyka, choc¢ pojawiata sie gdzieniegdzie, to tylko jako wyjatek od reguty.
Mimo 20 lat wzglednej i bezwzglednej wolnosci, mimo tych wszystkich
sukcesow i lauréw projektowanie w Polsce jest jeszcze pracg u podstaw.

Za jedng z tych podstaw moze stuzy¢ niniejszy ..Stownik”.

Kot Przybora,
prezes zarzadu Klubu Tworcow Reklamy
przy Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej SAR
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realizacja
Agencja Soul and Mind

Stowo wstepne, cho¢ mocno spdznione

Stowo <-Design—> we wspotczesnym jezyku polskim ma wiele znaczen. Czesto spolszczona juz
pisowania <-dizajn— i odzwierciedlajaca to forma fonetyczna oznacza wszystko, co wykracza
poza przecietnosé, jest oryginalne, cho¢ nie zawsze przemyslane i dobrze zaprojektowane. Co ciekawe,
termin ten moze odnosi¢ si¢ do niemal wszystkich aspektéw naszego zycia - mozna by¢ dizajnerem
(czyli prawdopodobnie projektantem), mieé dizajnerska fryzure albo dizajnerski ekspres do kawy...

Nas jednak interesuje terminologia fachowa, stosowana w codziennych kontaktach pomiedzy
producentami i ustugodawcami a firmami realizujgcymi projekty z zakresu szeroko pojetej komunikacji.

Z uwagi na coraz wigkszg specjalizacje bezposrednie ttumaczenie angielskiego <-Design—> jako
<&projektowanie— nie oddaje w zadnym stopniu znaczeniowej pojemnosci tego stowa. Dlatego po raz
pierwszy w takiej formie podejmujemy probe usystematyzowania termindw stosowanych w praktyce

do opisania rodzajéw <-Designu—> i <-Brand Designu—> wystepujacych w otaczajacym nas $wiecie.
Ponizej znajda Panstwo stownik pojec, z ktorymi spotykamy sie wszyscy, my, pracownicy agencji
brandingowych, reklamowych i PR, pracownicy dziatdw marketingu oraz wszycy aktywnie zaangazowani
w proces nazywany <projektowaniem—>. Poniewaz jest to dziatalno$¢ odpowiedzialna spotecznie,

tak wazne jest, aby wtasciwie rozumiec jego istote, tres¢ i wartosci, jakie wnosi do naszego zycia.

Niniejsze opracowanie ma charakter uzytkowy i nie jest rozprawa naukowa. <-Stownik— ma by¢
narzedziem, ktorego stosowanie utatwi komunikacje wewnatrz firmy, a przede wszystkim usprawni
kontakty pomiedzy agencjami brandingowymi, reklamowymi oraz PR i ich klientami.

Z dizajnerskim pozdrowieniem,
przedstawiciele Klubu Brand Design



&Design— niejedno ma imie

< Projektowanie— jest terminem, ktory zna kazdy z nas, cho¢ nie zawsze mamy $wiadomos¢, z jak
wieloma jego rodzajami i odmianami mozemy zetkna¢ sie w praktyce. W <-Stowniku— postaramy sie
zdefiniowacd i opisac te, ktére sg najistotniejsze z punktu widzenia <-Brandingu—> i dziatalnosci
agencji <-Brand Design—.

Projektowanie graficzne = Graphic Design

Najprosciej mowiac, to proces tworzenia przemyslanych kompozycji, ztozonych z liter oraz ilustracji (zdje¢,
rysunkéw), ktére - wykorzystujac wybrany noénik informacji - tworza konkretny przekaz wizualny.

Wedtug stowarzyszenia ICOGRADA to .dziatanie intelektualne, techniczne i twércze skupiajace sie nie tylko
na tworzeniu obrazdw, ale takze na analizie, organizacji oraz metodach prezentacji wizualnej stuzacej
rozwigzywaniu probleméw w komunikowaniu”. To najbardziej rozpowszechniona i pojemna definicja, cho¢
moga kry¢ sie pod nig rozliczne putapki. Cztonkowie Klubu Brand Design beda z catg moca walczyc

z wszechobecnymi pojeciami: <-grafikg komputerowa— i jej tworcami <-grafikami komputerowymi—

- komputer nigdy nie zastapi pomystowosci i pracowitosci, a wérdd profesjonalistow uchodzi za
nowoczesniejszy i dobrze zatemperowany otéwek. W praktyce czesto wystepuje réwniez termin <-grafika
uzytkowa—>, czyli dziatalnos¢ projektowa nastawiona na tworzenie rozwigzan graficznych przeznaczonych
do codziennego uzytku (stad nazwa Stowarzyszenia Tworcow Grafiki Uzytkowej).

W okresie miedzywojennym funkcjonowato z kolei Koto Artystow-Grafikow Reklamowych - organizacja
zrzeszajaca projektantéw tworzacych bez watpienia projekty ,.uzytkowe”. Reasumujac, mianem
<projektowania graficznego—> mozemy okresli¢ kazda, Swiadoma, rozpowszechniang tworczosé
plastyczna, przy wykorzystaniu adekwatnych narzedzi. W codziennej praktyce rekomendujemy
wspotwymienne uzywanie terminéw: <-Graphic Design— oraz <projektowanie graficzne—.

Projektowanie interaktywne = Interactive Design

Termin stosowany coraz czesciej. Wraz z rozwojem technik i mozliwosci wdrazania/realizacji projektow
odnosi sie do projektowania przeznaczonego do dystrybucji na nosnikach interaktywnych. Czasem
pojawia sie takze pojecie <-Web Design—> lub bardziej ogdlnie <-Multimedia Design—>. W niektdrych
zrédtach mozna spotkac jeszcze okreslenie <-New Media Design—>, cho¢ juz bardzo traci myszka...
Rekomendujemy zatem okreélenia < Interactive Design/Agency—> i <—projekty/agencja interaktywna—>.

Projektowanie marek = Brand Design
Termin ten opisany zostat szczegdtowo na kolejnych stronach <-Stownika—>.

Projektowanie produktu = Product Design

Nazywane w Polsce <-wzornictwem przemystowym—> - taki termin, pochodzacy w prostej linii

z ttumaczenia pojecia <-Industrial Design—, wprowadzony zostat w 1947 roku przez Wande Telakowska,
zatozycielke Instytutu Wzornictwa Przemystowego - dzisiaj, w praktyce, nie oddaje jednak w petni istoty
zagadnienia. W opozycji do <~-wzornictwa—> Srodowisko krakowskie, zarzucajac powigzania z plastyka,
zaproponowato pojecie <-formy przemystowe—>, co znalazto swoje odbicie w nazwie tamtejszego
wydziatu ASP (stad wywodzi sig zapewne nazwa Stowarzyszenia Projektantéw Form Przemystowych).
Wydaje sie jednak, ze aktualnie najblizszy prawdy jest anglojezyczny termin <-Product Design— jako
odnoszacy sie do projektowania przedmiotow (mebli i tkanin, elektroniki uzytkowej i sprzetu AGD,
$rodkéw transportu itp.). Na znaczeniu stracita wczeséniejsza <-przemystowo$é—>, a wiec wielkoseryjnosé
i powtarzalnos¢ produkcji. Obecnie mianem <-Product Designu—> okresla sie zaréwno

projektowanie wzoréw do produkcji na masowa skale, jak i pojedyncze i niepowtarzalne

przedmioty. Niektdre zrédta definiujg termin <-Product Design— jako swoistg warto$¢ dodana

do wyrobu wytworzonego wedtug okreslonej technologii, majacego wszelkie wymagane cechy
funkcjonalne. Mimo wielkiej sympatii do pojecia <~wzornictwa— rekomendujemy <-Product Design—,
czyli <&-projektowanie produktu—> jako najbardziej uniwersalne i najlepiej oddajace istote zagadnienia.

Projektowanie srodowiskowe = Environmental Design

W przypadku tego pojecia sprawa nie jest prosta. Obejmuje ono wszystkie zamierzone dziatania projektowe
realizowane w otwartej lub zamknietej przestrzeni publicznej lub pétpublicznej. Wedtug réznych zrodet
anglojezycznych do kategorii tej naleza: <-Wayfinding Systems—> lub <-Signage— - czyli <-informacja
wizualna—> lub <identyfikacja architektoniczna—, <-Indoor Environment— - projektowanie wnetrz dla
placéwek gastronomicznych, biur i sklepow, obiektéw muzealnych, oraz <-Outdoor Environment—>



Sposob kreatywnego i spojnego zestawienia tekstu z ilustracjg

- projekty ekspozycji targowych i co ciekawe, oznakowanie srodkéw transportu. Naszym zdaniem podziat
ten moze by¢ mylacy. Rekomendujemy zatem przyjecie nastepujacej definicji: <-Environmental Design— to
dziatanie na styku <-Graphic Designu—> i elementéw <-Event Marketingu—, stawiajace sobie za
najwazniejszy cel interakcje z otaczajgcym $rodowiskiem oraz jego uzytkownikami. Dziatania takie moga
przyjmowac forme autorskich happeningdw lub by¢ szczegétowo zaprogramowanym konceptem
promowania konkretnej marki - wydarzenia, produktu lub ustugi; przyktadem <Environmental Designu—
moga byc¢ akcje artystyczne Pawta Althamera, ale réwniez kampania Banku Ochrony Srodowiska z 2010
roku - w przestrzeni miejskiej umieszczono gigantycznych rozmiaréw jajo, ktére miato zachecac do
korzystania z nowej formuty konta bankowego nazwanego ,kontem bez kantow”.

Projektowanie dla wydawnictw periodycznych = Editorial Design

Wyspecjalizowana odmiana <-projektowania graficznego— poswigcona wydawnictwom periodycznym
- layoutom dziennikéw i tygodnikéw, oktadkom itp. Nie wiadomo dlaczego, ale z réznych wzgledow
postanowiono stworzy¢ dla niego oddzielng gataz <-Designu—>. Byé moze przyczynity sie do tego
organizowane od pewnego czasu konkursy na najlepsza oktadke wydawnictwa periodycznego,

np. Konkurs Projektowania Prasowego ,.Chimera”.

Wystawiennictwo = Trade Shows Design

<Wystawiennictwo—> to jeden z niewielu funkcjonujacych w jezyku polskim termindw, ktory we wtasciwy
sposob okresla pole dziatalnosci i jest zrozumiaty w Srodowiskach fachowcéw. To wyspecjalizowany
rodzaj projektowania poswigecony obecnosci firmy na targach, konferencjach i spotkaniach branzowych.
W rzeczywistosci jest to dziatanie na styku <-projektowania architektonicznego— i <-projektowania
graficznego—> z uzyciem elementéw <-projektowania wnetrz— lub nawet <-Event Marketingu—.

W jezyku angielskim dziatalno$¢ ta nosi rézne nazwy i bywa umieszczana (np. w konkursie ADCA)

w kategorii <-Environmental Design— lub wrecz <-Merchandising—. Naszym zdaniem nalezy te
kategorie traktowac¢ jako niezalezny odtam wspdtczesnego <-Designu—. Rekomendujemy zatem

&Trade Shows Design— lub zamiennie <~wystawiennictwo—. &



&Brand Design—> od Ado Z

W przypadku tego pojecia sprawa nie jest prosta ani oczywista. Angielskie stowo <-Brand— oznacza
<marke—>, a wiec najkrocej moéwiac, zespot skojarzen zwigzanych z firma, towarem lub ustuga.
Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze <-Brand Design— sktada sig ze starannie przemyslanej

i zaprogramowane;j strategii rozwoju marki, w $lad za ktdérg podaza profesjonalne <-projektowanie
graficzne—>, czyli <-Graphic Design—>. Dla celdw porzadkowych taka konstrukcja wydaje sie¢ mozliwa,
cho¢ pojecie £&-Brand Designu— powinno by¢ raczej traktowane catosSciowo.

Na przestrzeni dziesigcioleci sformutowano setki definicji stowa <-marka— - kazda z nich stara sie
maksymalnie zblizy¢ do istoty zagadnienia. Nie jest to proste, wiec ponizej przytoczylismy kilka z nich,
aby zobaczy¢ <-Brand—> z wielu stron i by¢ moze samemu podja¢ prébe napisania wtasne;j...

<Marka jest odbiciem dziatan firmy w oczach jej klientéw. Istnieje wytacznie w Swiadomoséci konsumen-
tow. Jest zbiorem unikatowych zachowan, podkreslonym wyrézniajaca sie nazwa, logotypem, opakowa-
niem—>; <-Marka jest suma wszystkich dziatan firmy i sposobéw porozumiewania sie z otoczeniem. Jest
swoistym spoiwem, ktore taczy i wyrdznia kazdg organizacje—; <-Marka wyrazona w formie stownej

i graficznej informuje o pochodzeniu produktu lub ustugi. | wtaénie to ma najwieksze znaczenie dla od-
biorcow. Produkty i ustugi sa wytwarzane lub oferowane przez firmy i nie dziela sie na lepsze lub gorsze.
Jest tylko decyzja klienta w miejscu sprzedazy—; < Trescig istnienia marki jest sposob, w jaki traktuje
swoich pracownikéw, klientéw i jak wspétpracuje z partnerami w kazdej chwili, kazdego dnia. Marka jest
procesem wykorzystywanym przez wielu, nienalezacym do nikogo—.

Jakakolwiek definicje bysmy sformutowali, najwazniejsze jest zrozumienie, czym jest ow

<-Brand—> i jaki wptyw na jego losy moze miec dziatalno$é profesjonalnych agencji <-Brand Design—.
Aby jednak byto to mozliwe, w tym miejscu musimy odwotac sie do kolejnych definicji, by lepiej
zrozumie¢ ¢&-marke—> i procesy ksztattujace jej <-wizerunek— na przestrzeni lat. &



<Brand Design—>, czyli fundament marki

W jezyku polskim stowo £&-marka— moze mie¢ wiele specyficznych znaczen. Potocznie méwimy o marce
samochodu, marce perfum, pytamy, jakiej marki zegarek ma nasz znajomy. PodSwiadomie uzywamy tego
terminu, cho¢ nie zawsze umiemy opisac, co tak naprawde pod nim sie kryje. Gdybysmy chcieli pokusi¢
sie o znalezienie wyrazu bliskoznacznego, mogtaby nim by¢ <-reputacja—>. Stowo to ostatnio robi sporg
kariere w marketingu jako samodzielne pojecie. Teoretycy majg z nim duzy problem, bo czesto bywa
mylone z <~wizerunkiem—>. Ale o ile <-wizerunek—> jest neutralny (moze oczywiscie by¢ negatywny,

ale nie musi to wywotywa¢ dobrych lyb ztych emocjil, o tyle <-reputacja—> jest bardziej synonimem

opinii i jako taka jest zawsze wartosciujgca: dobra lub zta. W wielu krajach prowadzone sa rankingi
reputacji marek. Stowo <reputacja— nie brzmi zbyt zachecajaco, dlatego proponujemy pozostaé

wierni angielskiej nazwie <-Brand—> i te forme rekomendujemy, wspotwymiennie z polskg <~-marka—>.

Juz w tym miejscu musimy dokona¢ podziatu w ramach projektowania w obszarze <-Brand Designu—:
z jednej strony mozemy mowic¢ o & projektowaniu graficznym— nastawionym na kreowanie
<&wizerunku—> i tozsamosci wizualnej <~-marki—. Ta gataz projektowania zajmuje sie przygotowywaniem
wszelkich materiatéw poswieconych danej organizacji, jej historii i dokonaniom, unikatowemu podejsciu
do produkcji lub $wiadczonych ustug, kompetencjach i doswiadczeniu zespotu pracownikoéw itp.

Z drugiej za$ strony mowimy réwniez o <projektowaniu graficznym, ukrywajacym sie pod pojeciem
<Packaging Design—>, czyli projektowaniu opakowan lub systemdw opakowan wyrobdw wytworzonych
lub dystrybuowanych przez konkretng firme. Obie odnogi projektowania w ramach <Brand Designu—
wystepujg czesto rownolegle - np. producenci seréw plesniowych moga z jednej strony komunikowa¢
wieloletnig tradycje produkcji, historie zaktadow i francuska recepture, z drugiej zas - dbac o wysoka
jakos¢ opakowan swoich produktow. Oczywiste jest jednak, ze elektrownie lub dostawcy energii cieplnej
nie beda korzystali z ustug agencji <-Brand Design— w zakresie projektowania opakowan. Przyjecie

i stosowanie takiej klasyfikacji z pewnoscia utatwi proces komunikowania sie agencji brandingowych

z aktualnymi i potencjalnymi klientami.
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Ponizej w porzadku alfabetycznym opisy i definicje najwazniejszych pojec¢ zwigzanych z <-Brandingiem—>.

Architektura marki = Brand Architecture

Pojecie to stosowane jest wtedy, gdy firma nie ogranicza swojej oferty do jednego produktu

lub ustugi. Wedtug niektdérych zrédet ojcem tego pojecia jest David Aaker, specjalista zajmujacy sie
zagadnieniami zwigzanymi z zarzadzaniem markami. Wedtug niego <-Brand Architecture— okresla
relacje, jakie powstajg pomiedzy marka gtéwna/dominujaca/nadrzedng (nazywang takze <-marka
parasolowa—> lub <-Umbrella Brand—>), a innymi markami (produktami lub ustugami) bedacymi

w ofercie firmy (nazywamy je <-submarkami/markami zaleznymi—> lub <-Subbrand/Endorsed Brand—>).
Wazne jest, aby portfolio zostato wtasciwie posegregowane, a markom przypisano okreslone

role i wzajemne relacje pomiedzy nimi. Odpowiednie wykorzystanie mechanizmoéw tworzacych
&-architekture marki— pozwala na organizowanie marek w struktury i wykorzystanie korzysci,
jakie markom zaleznym daje marka gtéwna.

Branding/Rebranding

Proces polegajacy na $wiadomym budowaniu i utrwalaniu w umystach konsumenta pozadanego
wizerunku marki nazywamy <-Brandingiem—>. Sukces realizacji takiego procesu zalezy od
konsekwentnego dziatania na wielu polach, w tym takze na polu komunikacji wizualnej. Spéjnosé,
konsekwencja dziatania, wyeliminowanie przypadku wymagaja wczesniejszego zaprojektowania mozliwie
wszystkich aspektéw komunikacji, dlatego tak wazne jest odpowiednie przygotowanie wtasciwych
narzedzi - <-Ksiggi marki— oraz <Katalogu systemu identyfikacji wizualnej—.

<Rebranding—> z kolei polega na przygotowaniu i wdrozeniu zaprogramowanych dziatan zmierzajacych
do przeprojektowania &-marki—>, majacych na celu zmiane jej postrzegania w umysle dotychczasowego
konsumenta lub okreslenie innej niz dotychczas grupy docelowej. Zmiana elementéw systemu
identyfikacji wizualnej lub wybranych grup elementéw poprzedzona jest zmiang strategii budowy

i zarzadzania <-marka—>. Mozna powiedzie¢, ze <-Rebranding—> jest zawsze efektem
przeprowadzonego ¢-repozycjonowania—>.
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Design Management

Zarzadzanie projektem w procesie rozwoju nowego produktu lub strategicznie, jezeli tozsamos¢ firmy
oparta jest na czystym <-Designie—>. Ma podnosi¢ efektywnos$¢ produkcji, lecz takze stuzy¢ tworzeniu
innowacji produktowych zaspokajajacych potrzeby konsumenta. taczy wiedze z dziedziny zarzadzania
projektami, produkcji, marketingu, ergonomii i znajomosci trenddw. Zaktada udziat projektanta juz na
etapie powstawania koncepcji produktu, a nie w fazie finalnej, kiedy nadawana jest mu materialna forma.

Identyfikacja wizualna = Corporate/Brand Identity

W codziennej praktyce stosowane sg réznorodne okreslenia, ktérych pochodzenie zawdzieczamy
zagranicznym firmom pojawiajgcym sie w naszym kraju z gotowymi juz rozwigzaniami; kazda z nich
stosowata i stosuje wtasne nazewnictwo, ale nadszedt juz czas, aby komunikacje te uczynié¢ zrozumiatg
dla wszystkich uczestnikow rynku - wérod importowanych okreslen znalezé mozemy m.in.: Corporate
Guidelines, Corporate Visual Language, Visual Identity, Visual Guidelines, Visual Standards...
Jakkolwiek nazwana, jej definicja jest tylko jedna - <identyfikacja wizualna— to pojedyncze lub
usystematyzowane elementy pozwalajace na natychmiastowe rozpoznanie firmy. Dotyczy to

w szczegodlnosci wszelkich standardéw graficznych - wytycznych do stosowania logotypu, liternictwa,
kolorystyki, zasad komponowania ogtoszen prasowych i materiatow drukowanych, oznakowania
$rodkéw transportu itp. Cztonkowie Klubu Brand Design rekomendujg uzywanie nazwy <-identyfikacja
wizualna—> lub zamiennie <-Corporate Identity— jako najlepiej oddajacych istote sprawy.

Katalog/Ksigga marki = Brand Book/Manual

Zawiera wszystkie kluczowe wytyczne wptywajace na sposéb komunikowania sie marki z otoczeniem.
Powinien zawiera¢ m.in.: opis wizji marki, jej misje i kluczowe wartosci, pozycjonowanie oraz wytyczne
dotyczace stosowania konkretnych rozwigzan ksztattujacych kulture organizacyjng firmy. <-Katalog
marki—> jest nadrzedny wobec <-Corporate/Brand Identity Manual—> lub stanowi wprowadzenie

do czesci prezentujacej konkretne rozwigzania projektowe.

ND FUTURA. www.pndfutura.pl



Katalog (elementéw) systemu identyfikacji wizualnej = Corporate/Brand Identity Manual

Tak jak w przypadku <-identyfikacji wizualnej— wsrod okreslen dotyczacych zorganizowanych grup
projektow mozemy natkna¢ sie w réznych zrédtach m.in. na: Ksiege znaku, Ksiege wizualizacji,
Ksiege tozsamosci firmy, Katalog identyfikacji wizualnej, Katalog standardéw Corporate Identity...
Elementy systemu, czesto w formie katalogu papierowego lub dostepnego w intranecie, z chwilg
wdrozenia stajg sie nieodtacznym narzedziem codziennej pracy pracownikéw dziatéw marketingu/PR
i Brand Managerdw. Rekomendujemy stosowanie terminu <-Katalog (elementéw) systemu identyfikacji
wizualnej—> lub rownorzednie <-Corporate/Brand Identity Manual—>. Angielskie stowo <-Manual—>
ma w sobie co$ <-inzynierskiego—>, dlatego uzycie tego okreslenia jest jak najbardziej na miejscu,
bo o wszechstronnym narzedziu mowa, a <-projektowanie graficzne— jest przede wszystkim
odpowiedzialnym rzemiostem... W dalszej czeéci <-Stownika—> znajdg Panstwo wiecej szczegdtow
dotyczacych struktury i zawartosci <-Katalogu (elementdw) systemu identyfikacji wizualnej—.

Kreatywnosc = Creativity

Naduzywane i mocno zdeprecjonowane pojecie, ktére z powodzeniem zastapi¢ mozna rodzima
<pomystowosciag—. Brzmi tagodniej, jest blizsze istoty pracy projektanta i odwotuje sie do tego,

co najwazniejsze - do oryginalnego pomystu. W jezyku polskim istnieje rowniez stowo <-tworczosé—>,
ale jego znaczenie odnosi sie bardziej do dziatan artystycznych; jesli jednak odwotamy sie do pojecia
&tworczego myslenia—>, to z powodzeniem mozemy zastapi¢ nim mocno zuzytg <kreatywno$¢—.

Myslenie projektowe = Design Thinking

Metoda pracy nasladujaca proces projektowy, ktdra ma stuzy¢ kreowaniu innowacji. Polega na
zastosowaniu tych narzedzi, ktére stuza do projektowania produktéw: obserwacja uzytkownikow,
analiza kontekstu uzycia, prototypowanie, testowanie, az do tworzenia strategii biznesowej

i marketingowej. Zaktada zaangazowanie catego zespotu specjalistow z réznych dziedzin na pierwszym
etapie projektu - etapie koncepcyjnym. <-Myslenie projektowe—>, mimo ze wywodzi sie z dziedziny
projektowania, jako metoda pracy zyskuje popularnoé¢ daleko poza jego obszarem.
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Pozycjonowanie/repozycjonowanie marki = Brand Positioning/Repositioning

To proces polegajacy na opracowaniu i wykorzystaniu strategii, w ramach ktérej nadane zostang marce
takie atrybuty, aby byta atrakcyjna dla wybranej grupy docelowej. Innymi stowy, istotg pozycjonowania
jest to, w jaki sposdb produkty lub ustugi wystepujace pod konkretna marka wyrézniaja sie sposrod
innych istniejacych na rynku. <-Repozycjonowanie—> marki jest niczym innym jak podjeciem dziatan
zmierzajacych do zaplanowanej zmiany pozycji marki na rynku.

Wizerunek marki = Corporate/Brand Image

W jezyku polskim najblizszym stowem, ktdrym mozna opisac ten termin, jest <-postrzeganie—>,

czyli .uéwiadomione wrazenie wywotane dziataniem bodzca zewnetrznego” (definicja zaczerpnigta

ze ,.Stownika jezyka polskiego”). Méwiac bardziej szczegétowo - gdziekolwiek jestesmy, obserwujemy
otaczajaca nas rzeczywistos¢ i na podstawie tego, co widzimy i styszymy, wyrabiamy sobie opinie

o ludziach, grupach, organizacjach i przedsiewzieciach, o ich profesjonalizmie, odpowiedzialnosci

i zdolnosci do wykonywania pewnych zadan.

Kazda firme ocenia sig przede wszystkim po tym, jak jest zorganizowana, jak funkcjonuje na co dzien,
jakie produkty w niej powstaja, jak przebiega ich dystrybucja, i wreszcie, co moéwia o niej konkurencja
i sSrodki masowego przekazu. Ale kazde przedsiewzigcie oceniamy réwniez po pierwszym wrazeniu

w zetknieciu z reklama prasowa, broszurg i strong internetowa. <-Wizerunek marki— rozpatrywany

w aspekcie graficznym mozemy umownie nazwac tozsamoscig wizualng. Jest to opinia o firmie
panujaca wsrod spoteczenstwa lub wyodrebnionych z niego grup celowych, oparta na catoksztatcie
dziatan wizualnych (plastycznych). Aby postrzeganie <-marki—> byto pozytywne i zgodne z intencjami
wtasciciela, bardzo istotne jest spdjne i konsekwentne wykorzystanie elementéw systemu identyfikacji
wizualnej, standardéw materiatow drukowanych, réznych form reklamy prasowej i zewnetrznej,
rozwiagzan dotyczacych opakowan itp.

Wsrdd wielu réznorodnych dziatan ksztattujacych <~wizerunek marki—> rola wyspecjalizowanych
agencji <-Brand Design— opracowujgcych strategie budowy marki i efektywnie wdrazajacych
rozwigzania graficzne jest fundamentalna.



realizacja
huddleston brand design consultancy
www.huddleston.pl

W kolejnej czesci <-Stownika—> przyjrzymy sie bardziej szczegotowo najwazniejszym elementom
ksztattujgcym wizerunek, w tym tozsamos$¢ wizualng kazdej <-marki—. Rozpoczniemy od grupy
elementow, ktore z racji ich znaczenia nazywamy <podstawowymi—>.

Logotyp = Logotype

Logotyp jest podstawowym elementem identyfikacji wizualnej firmy, produktu, ustugi lub wydarzenia.
punktem wyjscia przy jego tworzeniu staje sie zazwyczaj nazwa przedsiewzigcia - oficjalna lub
nieoficjalna, czesto w formie skréconej. Celem stworzenia i uzytkowania logotypu jest spowodowanie
natychmiastowego rozpoznania <-marki—, a przez to ksztattowanie pozytywnych skojarzen z jej
produktami lub $wiadczonymi ustugami. Cztonkowie Klubu Brand Design rekomendujg zawsze stosowanie
nazwy <-logotyp—>, cho¢ w praktyce wystepuje wiele pojec bliskoznacznych, ktére przedstawiamy ponizej:

Znak graficzny - najblizszy znaczeniowo angielskiemu <-Logotype—.

Symbol graficzny - réwniez zblizony znaczeniowo do angielskiego odpowiednika.

Znak firmowy - rozumiany ogélnie jako graficzny znak firmy.

Znak towarowy - <-Registered Trade Mark—> to znak graficzny/znak firmowy, ktory zostat
zarejestrowany i jest chroniony prawnie.

Logo - rozumiany czasem jako logotyp pozbawiony elementoéw literniczych, a operujacy wytacznie
kompozycja graficzng - nazwa ta nie powinna raczej by¢ stosowana.

Emblemat - czasem pojawia sie w angielskim nazewnictwie jako <-Emblem—. W jezyku polskim
nazwa wywodzaca sig z historycznej formy literacko-obrazowej - okreslenie to jest btedne

i nie powinno by¢ uzywane w opisywaniu poje¢ zwigzanych z <-Designem—>.

Sygnet - termin ten pojawia si¢ czasami w opisie formy logotypu (np. wedtug projektantéw w logotypie
LOT sygnetem jest sam napis <-LOT— bez wpisanego w litere <-0— wyobrazenia sylwetki lecacego
zurawia). Okreélenie to moze wprowadzac w btad i nie powinno by¢ stosowane.

Godto - pojecie z zakresu heraldyki. Wywodzi sie historycznie z dawnych znakéw rodowych, terytorialnych
lub znakdéw bojowych wodzéw - pojecie niezwigzane z <-Designem—> i nie powinno by¢ stosowane.
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Realizacja Wilk Studio
www.wilkstudio.pl

Liternictwo firmowe/korporacyjne = Corporate Typography

Wsrdd stosowanego nazewnictwa znalezé mozemy réwniez m.in.: typografie, Housestyle, Corporate
Typeface, Corporate Font. Typografia stanowi obok logotypu jeden z podstawowych elementow
identyfikujacych <~-marke—. Liternictwo uzyte do ztozenia tekstu ma za zadanie nie tylko przekazywac
konkretne tresci, ale powinno mie¢ takze zwigzek z charakterem firmy. Wykorzystanie pewnego wybranego
kroju pisma wytwarza atmosfere, ktéra moze mie¢ wptyw na odbiér drukowanej tresci - informacyjnej lub
reklamowej. Czesto reprezentatywne dla firmy sq dwa odmienne, lecz uzupetniajace sie kroje pisma.
Zdarza sie czesto, ze korporacyjne liternictwo powstaje specjalnie na zamowienie danej organizacji.
Zadanie takie powierza sig projektantom-typografom, a opracowanemu krojowi pisma nadana zostaje
nazwa firmy. Takie rozwigzanie zastosowata np. firma Ericsson czy tez Carlsberg Polska dla piwa Okocim.

Kolorystyka firmowa/korporacyjna = Corporate Colour

Kolor odgrywa kluczowa role w identyfikacji wizualnej firmy. Czasem nazwa uzytego koloru wystepuje
bezposrednio w jej nazwie. W przesztosci istniaty niepisane zasady dotyczace stosowania kolorystyki
powigzanej z profilem dziatalnosci firmy. Innej gamy koloréw uzywaty banki, innej biura podrozy, a innej
linie lotnicze. Dzisiaj kodyfikacja taka stracita na znaczeniu. Czasami, na skutek konsekwentnych dziatan
ksztattujacych wizerunek marki, kolor postrzegany w pewnym kontekscie jest natychmiast kojarzony

z konkretng firma, np.: Coca-Cola, Heineken, Orange... Oprocz koloru/éw podstawowych system
identyfikacji powinien zawiera¢ zestawienie koloréw uzupetniajgcych wraz ze sposobami ich uzywania

w réznych aplikacjach, na roznych podtozach i przy wykorzystaniu odmiennych technik reprodukcji itp.

Cztonkowie Klubu Brand Design zdecydowanie rekomendujg uzywanie nazwy <-logotyp—>, ktéry wraz
z firmowa kolorystyka i liternictwem tworzy grupe <-elementéw podstawowych—>.

Aby <~-marka—> otrzymata niepowtarzalng osobowos$é, nie mozemy poprzestac jedynie na opracowaniu
i wdrozeniu <-elementéw podstawowych—>. Musimy nadac jej wtasciwy wyraz, podkresli¢ zalety
i sprawic, by stata sie prawdziwa gwiazda...



Dlatego teraz zajmiemy sie blizej zawartoscia <-Katalogu (elementéw) systemu identyfikacji wizualnej—.
Oczywiscie w zaleznosci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci zakres opracowania projektowego

moze by¢ bardzo rézny - z pewnoscig umiescimy w nim opis logotypu, liternictwo i typografie. Oprocz
obowigzkowych <elementéw podstawowych— w katalogu powinny znalez¢ sie nastepujace rozdziaty:

Druki korespondencyjne = Akcydensy = Stationery

Proponowana nazwa odnosi sie do sposobu dystrybucji - wiekszo$¢ z nich przekazywana jest odbiorcy
w formie przesytki pocztowej lub kurierskiej; nie bez znaczenia jest rowniez konieczno$¢ odréznienia
w fachowej terminologii tego rodzaju drukéw od drukow zewnetrznych. Zakres opracowania
projektowego obejmuje najczesciej biurowe materiaty drukowane lub predrukowane:

- bilet wizytowy (Business Card),

- papier listowy (Letterhead)/strona przewodnia faksu (Fax Cover Sheet],

- karta korespondencyjna (Compliment Slip/Card),

- koperty, naklejki, teczki, identyfikatory itp.

Wzory pieczeci = Seals

Temat ten czesto umyka uwadze w czasie procesu projektowego, ale pieczec, jak wiadomo, ma swojg
range, tres¢ i wymowe, dlatego warto pokusic¢ sie o opracowanie wzoréw, ktére beda pozytywnie
wptywaty na tozsamos$¢ wizualng firmy.

Aplikacje = Applications
To bardzo pojemny rozdziat, ktérego objeto$¢ zalezy od profilu prowadzonej dziatalnosci. Znalez¢ sie
w nim moga m.in. prezentowane ponizej wyodrebnione czeéci:

Druki zewnetrzne = Prints
Dziat obejmujacy zasady kompozycyjne, typograficzne i kolorystyczne pomocne przy projektowaniu
layoutow prasowych oraz wszelkiego rodzaju drukéw promocyjnych i reklamowych.
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Informacja wizualna = Signage

Czasem nazywana zewnetrzng i/lub wewnetrzng <identyfikacjg architektoniczng—>; obejmujaca
rozwigzania dla tablic informacyjnych, kierunkowych lub identyfikujacych konkretne przestrzenie
budynku, oznakowanie pomieszczen, zewnetrzne i wewnetrzne systemy naprowadzajace itp.;

bywa, ze staje sie autonomicznym zadaniem projektowym - np. dla centréw handlowych, dworcow
kolejowych, portow lotniczych, ale takze miast, czego przyktadem jest opracowany przez Towarzystwo
Projektowe i wdrozony z sukcesem Miejski System Informacji dla m.st. Warszawy.

Oznakowanie $rodkow transportu = Vehicles/Planes/Vessels Livery

Cze$c¢ obejmujaca projekty oznakowania samochodéw pracownikéw biurowych lub przedstawicieli
handlowych, ale takze wzory malowania dzwigow, lokomotyw i wagonow kolejowych, samolotow
lub statkow.

Projekty wystawiennicze = Trade Shows Design

Zbior elementow umozliwiajacych przygotowanie ekspozycji firmowej na réznego rodzaju targach

i spotkaniach branzowych. Najczesciej zakres obejmuje wytyczne dotyczace umieszczania logotypu,
kolorystyki i typografii, rekomendacji dotyczacych materiatu ilustracyjnego. Czasem jest to koncepcja
uniwersalnego, mobilnego stoiska, z ktorym firma odwiedza réznorodne imprezy.

Projekty interaktywne = Interactive Media

To czesto juz autonomiczne zadanie projektowe, dedykowane elektronicznym nosnikom przekazu,
przygotowywane przez wyspecjalizowane <-agencje interaktywne—. W takim przypadku niezbedne sa
wytyczne opracowane przez agencje <-Brand Design— obejmujace sposoby i zasady wykorzystania
elementéw podstawowych na stronach i bannerach internetowych, prezentacjach, filmach itp. Czasami
spotka¢ mozna okreslenie <~-media elektroniczne—. Dzisiaj to troche mylace, bo niemal wszystkie
projekty s juz przygotowywane za pomoca oprogramowania komputerowego, dlatego aby zréznicowac
pola dziatalnosci <-Designu—>, termin <-projekty interaktywne—> lepiej oddaje istote zagadnienia. &



Techniczny stownik <Brand Designu—>

Oprécz rekomendowanej terminologii najwazniejszych

pojec opisujacych <-Brand Design—> ponizej znajda Panstwo
kilka przydatnych definicji terminéw technicznych

i procesow technologicznych, z ktérymi pracownicy agencji
brandingowych i klienci stykajq si¢ niemal kazdego dnia.

CMYK (Euroscale lub kolory triadowe)

Model kolorystyczny tzw. druku czterokolorowego,
najczesciej offsetowego, wykorzystujacy substraktywng
interpretacje koloréw. Poszczegdlne sktadowe skrétu
oznaczaja: C=Cyan, M=Magenta, Y=Yellow, K=Key (Black).
Kolor biaty (najczesciej) uzyskiwany jest poprzez
pozostawienie niezadrukowanych fragmentéw podtoza.

Kroj pisma = Font

Pojeciem tym nazywamy kréj pisma (czasem uzywa sie
réwniez okreslenia <-zestaw czcionek—>), ktéry pozwala na
pisanie/sktadanie tekstu bezposrednio z klawiatury danego
komputera. Wigkszo$¢ fontéw powstata w pracowniach
typografow i tak jak inne utwory graficzne sa chronione
prawem autorskim.

Format brutto/netto

Format brutto - oznacza wydrukowany wyrdb poligraficzny
przed obcigciem do zadanego wymiaru, zawierajacy

m.in. spady, punktury i inne oznaczenia drukarskie.
Format netto natomiast to koncowy wymiar gotowego
wyrobu poligraficznego, po obcigciu.

Grafika wektorowa = Vector Graphic

Sposob opisywania elementéw graficznych w programach
komputerowych przeznaczonych do obrébki grafiki
wektorowej. Mozna przyja¢, ze kazdy obiekt
dwuwymiarowy daje sie opisac linig tamana lub krzywa,
tworzaca jego granice (Outline). Powstaty w ten sposéb
obszar mozemy wypetnia¢ dowolnym kolorem (wzorem).
Pojecie <-grafika wektorowa—> w zdecydowanej wigkszosci
odnosi sig do wszelkiego rodzaju rysunkéw (logotypdw,
plandw i map, wykreséw itp.). Cecha charakterystyczna
obiektow wektorowych jest ich prawie nieograniczona
skalowalnos$¢, czyli mozliwo$¢ powigkszania do duzych
rozmiaréw bez utraty jakosci. Najpopularniejszy program
do obroébki grafiki wektorowej to Adobe Illustrator
(formaty plikéw wektorowych to m.in. .ai, .eps).

Grafika bitmapowa/rastrowa = Bitmap/Raster Graphic

W przeciwienstwie do grafiki wektorowej obiekt tworzony

w programie komputerowym opisujemy zbiorem punktow
(pikseli), z ktérych kazdy ma zdefiniowany odpowiedni kolor
uktadajacy sie w obraz widoczny dla naszego oka. Im wigcej
pikseli umiescimy na danym obszarze, tym obraz bedzie
wyrazniejszy i gtebszy. Mozemy przyja¢, ze termin

<-grafika bitmapowa—> dotyczy zdjec i innych ilustracji,
ktore powstaty przy uzyciu aparatéw fotograficznych lub
zostaty zdigitalizowane za pomoca skanera. Obiekty
wektorowe nie powinny by¢ powigkszane o wigcej niz 30 proc.
(w stosunku do wielkoéci oryginalnej) z uwagi na utrate
jakosci, nazywana potocznie pikselizacja. Najpopularniejszy
program do obrobki grafiki wektorowej to Adobe Photoshop
(formaty plikéw rastrowych to m.in.: jpg, .png, .tif, .psd).



Gramatura papieru = Grammage/Ream Weight

W standardzie ISO cigzar 1 mkw. papieru wyrazany zwykle
w gramach (g/mkw.). Papier stosowany powszechnie do
celéw biurowych ma najczesciej gramature 80 g/mkw., do
produkcji ulotek lub broszur uzywamy podtoza o gramaturze
135-250, a w przypadku gazet 50-70 g/mkw.

Model = Mock-up (Mockup)

Jesli chcemy dotknac i oceni¢ wyglad gotowego wyrobu
przed przystapieniem do produkcji seryjnej, przygotowujemy
& Mock-up—>. Jest to najczeséciej model opakowania

w skali 1:1 w najwierniejszym szczegéle odpowiadajacy
poézniejszemu wielkoseryjnemu oryginatowi, wykorzystywany
do celéw szkoleniowych, badawczych lub promocyjnych.

Odbitka prébna/kolorystyczna = Print/Colour Proof
Zanim pliki produkcyjne trafig do drukarni, cato$¢ lub
wybrane fragmenty (w szczegdlnosci jako$¢ materiatu
ilustracyjnego i kolorystyka) sprawdzane sa przy
wykorzystaniu zaawansowanych technik odbitek probnych.

Wsrdd nich znalez¢é mozemy zaréwno troche juz zapomniany,

wykonywany z klisz drukarskich Matchprint i Kromalin,
Iris i Indygo, Ozasol, a takze cyfrowa technologig nazywang
Approvalem. Ta ostatnia umozliwia przygotowywanie
odbitek na réznych podtozach, imitujacych gotowy produkt,
z wykorzystaniem koloréw Pantone, w tym srebra i ztota.

Packshot = Rendering = Wizualizacja

W praktyce terminy te stosowane sg wspotwymiennie,
cho¢ ¢-Packshot—> pojawia sig najczesciej. W znaczeniu
zwigzanym z zagadnieniami projektowania graficznego

Realizacja: Opus B Brand Design, www.opus-b.pl

to komputerowa ilustracja (wykorzystujaca czesto zdjecie,
jako podstawe) prezentujaca w tréjwymiarze nieistniejacy
produkt. Najczesciej rozwiazania takie stosowane sg

w celach badawczych lub promocyjnych i reklamowych.
Zdarza sig, ze z uwagi na sposob wykorzystania
<Packshotu/Renderingu—> (np. w reklamie telewizyjnej)
dokonuje sie zabiegéw ,upiekszajgcych” - np. powigkszajac
celowo logotyp lub wykorzystana ilustracje.

Pantone Matching System (PMS)®

Miedzynarodowy system klasyfikacji koloréw, stworzony

i wdrozony przez Pantone, Inc.®. W praktyce <-druk
pantonowy—> (czasami uzywa sig nazwy <kolor/y
specjalny/e—>) stosowany jest najczesciej przy produkcji
opakowan, umozliwiajac wykorzystanie koloréw
metalicznych, np. srebra i ztota. Efekty zastosowania

tej technologii mozemy réwniez obserwowac w przypadku
ulotek i broszur oraz czasami okazjonalnych oktadek
wydawnictw periodycznych (np. kolory fluorescencyjne).

Papier powlekany/niepowlekany = Coated/Uncoated Paper
Wykorzystanie w druku papieru powlekanego pozwala

na uzyskanie w gotowym produkcie poligraficznym bardziej
kontrastowej i gtebszej kolorystycznie ilustracji - najczesciej
spotykana odmiana jest kreda btyszczaca. Do kategorii
papierow niepowlekanych nalezy natomiast stosowany
powszechnie do celéw biurowych papier offsetowy.

Plik warstwowy = Layered File
Pojecie czesto stosowane w codziennej praktyce. Warstwowa
struktura pliku graficznego utatwia prowadzenie prac




projektowych oraz umozliwia wymiane materiatow pomiedzy
firmami zajmujacymi sig ich projektowaniem i dalszg
obrébka. Warstwowy sposéb zapisu - najczesciej w formie
pliku .psd/Adobe Photoshop lub .ai/Adobe Illustrator

- pozwala na dokonywanie zmian i modyfikacji w wykonanym
uprzednio projekcie graficznym. Warstwowgq strukture obrazu
poréwnac¢ mozna do zbioru natozonych na siebie folii
zawierajacych poszczegdlne elementy tworzace kompozycje.

Przygotowanie do druku = Prepress/DTP

(Desktop Publishing)

Catoksztatt dziatan po akceptacji projektu przez klienta,
najczesciej natury technicznej, poprzedzajacy przekazanie
materiatéw do drukarni. Moga do nich naleze¢: sktad

i tamanie tekstow, skanowanie i obrébka ilustracji, korekty
kolorystyczne, wykonanie préb kolorystycznych oraz
przygotowanie plikow produkcyjnych zgodnie z wymaganiami
technicznymi producenta (drukarni).

Punktura/Paser = Register/Cross/Position Marks
Terminem tym okreéla sie oznaczenia graficzne
umieszczone poza przygotowanym projektem, umozliwiajace
precyzyjne pasowanie gotowych blach drukarskich. Po
wydrukowaniu naktadu pasery stuza réwniez do wtasciwego
przycigcia arkusza (format brutto) do ostatecznego wymiaru
produktu poligraficznego (formatu netto).

RGB

Model przestrzeni barwnej, wykorzystujgcy addytywng
synteze koloréw, gdzie R=Red, G=Green, B=Blue. W trybie
tym pracujg wszystkie telewizory i monitory komputerowe.

Rozdzielczos¢ = Resolution = DPI (Dots-Per-Inch)

W grafice bitmapowej miara rozdzielczosci optycznej
stosowana do okreslenia liczby pikseli sktadajacych sie
na reprodukowany obraz. W praktyce, im wiecej punktow
znajduje si¢ w polu kwadratu o bokach 1x1 cala
(2,54x2,54 cm), tym obraz wyrazniejszy i gtebszy.

Mozna przyjaé, ze standardowa rozdzielczo$¢ materiatow
do druku powinna wynosi¢ 300 DPI. Nalezy przy tym
pamietac, ze na ekranach naszych monitoréw obraz
wyswietlany jest w rozdzielczosci 72-96 DPI.

Spad - Bleed

To obszar, najczeéciej o szerokosci 3-5 mm, wykraczajacy
poza ostateczny wymiar wydawnictwa. Dzigki takiemu
zabiegowi mozna zapewni¢ oczekiwana powtarzalnos¢

i jakos¢ produkcji catego naktadu pomimo tolerancji, z jaka
pracuje noz introligatorski. Zastosowanie <-spadu—>
zapobiega powstawaniu ewentualnych niezadrukowanych
fragmentow, ktére moga pojawiac sie przy krawedziach
formatu - innymi stowy: format brutto = format netto + spady.

Tekst zamieniony na krzywe = Outlined Text

Pod tym opisowym i do$¢ skomplikowanym pojeciem
rozumiemy sposdb przygotowania projektu graficznego
wydawnictwa lub opakowania, w ktorym edytowalny
pierwotnie tekst (ztozony konkretnym krojem pisma,
wpisywanym z klawiatury danego komputera) zostat
zamieniony na obraz wektorowy. Dzigki temu mozliwe
jest przekazywanie plikéw graficznych, bez koniecznoéci
dotaczania konkretnych krojow pisma, co konieczne jest
w wypadku plikéw graficznych z edytowalnym tekstem.



Agencje zrzeszone w Klubie Brand Design,
biorace udziat w projekcie:

BRAND

Bakalie

studio brandingowe

defINitioN

EDOA

partners in brand building

huddlestqn

)

LOTHAR BOHM

mama
studio

graphic design&branding

opusbh

BRAND DESIGN

pnd

Saghomer

® 9
AND pES)

SOUL~*MIND

STUDIO

studio IKAR

Wilk Studio

Studio Bakalie Sp. z o.0.
ul. Makolagwy 23e/5
02-811 Warszawa

Brand Nature Access Sp. z 0.0.
ul. Trylogii 30
01-982 Warszawa

Definition Design Sp. z 0.0.
ul. Mitobedzka 6
02-634 Warszawa

Dragon Rouge Sp. z 0.0.
ul. Lowcza 26
02-955 Warszawa

Edda Sp. z o.0.
ul. Czereéniowa 19a lok. 2
02-457 Warszawa

Huddleston Associates Sp. z o.0.
ul. Pilicka 5
02-629 Warszawa

Lothar Bohm Sp. z o.0.
ul. Ractawicka 146
02-117 Warszawa

Mamastudio
ul. Koszykowa 33/222
00-553 Warszawa

Opus B Brand Design
ul. Pijarska 9
31-015 Krakéw

PND Futura
ul. Powstancéw Slaskich 125/204
53-332 Wroctaw

SaltPepper Brand Design
ul. Swarzewska 41
01-821 Warszawa

Soul And Mind Opakowania Sp. z 0.0.

ul. Polanska 1
61-614 Poznan

Studio DN Design Group
ul. Goscincowa 128
05-092 tomianki k/Warszawy

Studio Projektowe lkar
ul. Florianska 6 lok. B9
03-707 Warszawa

Wilk Studio
ul. Czarnowiejska 49/3
30-049 Krakéw

© Klub Brand Design, 2010; tekst: Tomasz Lachowski/Definition Design
opracowanie graficzne: Definition Design; projekt oktadki: Dragon Rouge

Piotr Domownik
tel.: 2289816 19
faks: 22 898 16 19

Wojtek Mierowski
tel.: 22 569 51 60 (70)
faks: 22 834 78 88

Tomasz Lachowski
tel.: 22 881 14 03
faks: 22 881 14 04

Matgorzata Leniarska
tel.: 22 651 84 20
faks: 22 651 84 21

Grzegorz Kieslich
tel.: 22 571 49 08
faks: 22 571 49 24

Agnieszka Lach
tel.: 22 646 19 37
faks: 22 849 14 40

Marcin Gerc
tel.: 22 572 56 00
faks: 22 572 56 30

Piotr Reczajski
tel.: 22 821 9415
faks: 22 46510 90

Edyta Pottorak
tel.: 12 429 53 30
faks: 12 431 22 33

Michat Pawlaczek
tel.: 71 78 226 41
faks: 71 78 226 41

Grzegorz Brzoéska
tel.: 22 865 83 55
faks: 22 835 18 00

Bartek Janiszewski
tel.: 61 823 67 55
faks: 61823 67 60

Joanna Roszkowska
tel.: 22 751 45 45
faks: 22 751 18 30

Ireneusz Korczynski
tel.: 22 405 23 63
faks: 22 412 27 20

Marek Repetowski
tel.: 12 631 88 20
faks: 12 631 88 20

www.studiobakalie.pl

www.bna.pl

www.definition-design.com

www.dragonrouge.pl

www.edda.pl

www.huddleston.com.pl

www.boehm-design.com

www.mamastudio.pl

www.opus-b.pl

www.pndfutura.pl

www.saltpepperbd.pl

www.soulandmind.pl

www.studiodn.pl

www.studioikar.pl

www.wilkstudio.pl
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