Brief do przygotowania strategii komunikacyjnej: Social Media.

Nazwa projektu.

Osoba zlecajaca.

Timing kampanii.

Otoczenie rynkowe/konkurencja.

Postrzeganie negatywnych i pozytywnych
elementéw marki przez target.

Opis projektu.

Opis grupy docelowej.
Co lubi, jak sie ubiera, jak spedza wolny
czas itp.

Cele dtugookresowe:
Cele projektu.

Cele kréotkookresowe:




Brief do przygotowania strategii komunikacyjnej: Social Media.

Planowane aktywnosci w innych mediach.

Dotychczasowe dziatania w zakresie
social media — wnioski, efektywnos$¢ tych
dziatan.

Portfolio produktow.

Oczekiwany zakres dziatan Agencji oraz
oczekiwania wobec zespotu Agencji

(oczekiwany skfad i doswiadczenie
specjalistow pracujgcych nad realizacjg
zadania Klienta, w tym wymagania
odnosnie ich kompetencji, posiadanych
certyfikatow np. DIMAQ, itp.).

Budzet projektu.

Oczekiwana efektywnos¢ oddziatywania
w zakresie skali oraz intensywnosc.




