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The power of SCM networ k

SLtOWNIK POJEC W KATEGORII MEDIA

1. Media — oznacza wszelkie srodki stuzgce rozpowszechnianiu Materiatéw Reklamowych w tym
Media offline oraz Media online.

2. Maedia offline — oznacza wszelkie srodki stuzgce rozpowszechnianiu Materiatéw Reklamowych,
a w szczegdlnosci:

o telewizja,

e sponsoring w telewizji,
e radio,

e prasa,

e formy reklamy zewnetrznej i wewnetrznej,
e ambient.

3. Media online — oznacza wszelkie srodki stuzgce rozpowszechnianiu Materiatow Reklamowych
online (Internet), w tym mobile oraz SEM.

4. SEM - oznacza dziatania reklamowe i analityczne w obrebie sieci wyszukiwania Google, wyszu-
kiwarki Google oraz Google Display Network.

5. Kampania Reklamowa — oznacza emisje lub ekspozycje Materiatdow Reklamowych w poszcze-
golnych Mediach dla Produktu lub grupy Produktow.

6. Materiaty Reklamowe — oznacza wszelkie materiaty przeznaczone do emisji lub ekspozycji
w Mediach, opracowane lub wyprodukowane na uzytek prowadzenia Kampanii Reklamowe].

7. Ustugi Mediowe — oznacza doradztwo, zaplanowanie oraz zakup czasu reklamowego i po-
wierzchni reklamowej na emisje i ekspozycje Materiatow Reklamowych w Mediach.

8. Dysponent / witasciciel Mediéw — oznacza podmiot, ktory w zakresie prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej jest uprawniony do sprzedazy czasu lub powierzchni reklamowej w Mediach.

9. Lista Spotow — szczegdtowy plan emisji lub ekspozycji Materiatow Reklamowych w TV.

10. Raport Post-buy — zestawienie faktycznie zakupionego czasu reklamowego w Kampanii Reklamowe;j
TV na podstawie danych Nielsen Audience Measurement (dawniej AGB Nielsen Media Research).

11. Grupa Celowa — grupa 0séb o okreslonej ptci, wieku lub innych parametrach, do ktérej kiero-
wane majg by¢ Materiaty Reklamowe Klienta.

12. CPP (Cost Per Point) — oznacza koszt dotarcia do jednego punktu procentowego Grupy Celowej
dla pojedynczej emisji reklamy.

13. CPP 30 lub EQ CPP 30 — oznacza koszt dotarcia do jednego punktu procentowego Grupy
Celowej dla pojedynczej emisji reklamy, wystandaryzowany zgodnie z przelicznikami Nielsen
Audience Measurement dla spotu 30 sek.

14. GRP (Gross Rating Point) — oznacza sume punktéw ratingowych stanowigcych miernik ogladal-
nosci reklam przez populacje okreslonej Grupy Celowej, przy czym uzyskanie jednego punktu
GRP dla pojedynczej emisji oznacza, ze reklama byta oglgdana przez 1% Grupy Celowej. Miara
intensywnosci (sity) kampanii wyrazona jako suma zasiegdw poszczegdlnych emisji lub iloczyn
zasiegu kampanii i czestotliwosci.

15. Zasieg — procent Grupy Celowej jaki zetknat sie z reklamg przynajmniej jeden raz. Wskaznik
informujacy ile widzéw z grupy celowej lub jaki procent grupy celowej miat kontakt z naszg
kampania. Zasieg analizuje sie przy roznej ilosci kontaktow z reklamg (czestotliwosé) np. przy-
najmniej jeden raz (1+), trzy razy (3+), piec razy (5+) itd.
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Zasieg Efektywny — procent Grupy Celowej jaki zetknat sie z reklamg przynajmniej z efektywnga
czestotliwoscig, (minimalna liczba powtdrzen komunikatu reklamowego konieczna do zrealizo-
wania zaktadanych celéw Kampanii Reklamowej).

Czestotliwos¢ — srednia liczba kontaktéw z kampanig w grupie celowej. Czestotliwos¢ anali-
zowana moze by¢ na réznych jej poziomach np. grupa celowa widziata co najmniej jeden raz
reklame 1+, co najmniej trzy razy 3+ itd.

Czestotliwos¢ Efektywna — minimalna liczba kontaktow grupy celowej z reklamg, potrzebna
do zapamietania przekazu przez dang grupe.

OTS (Opportunity to See) — srednia liczba kontaktow z reklama w grupy celowej, do ktorej
dotarta kampania.

OTH (Opportunity to Hear) — srednia liczba kontaktéw stuchacza z reklamg w radiu.

Prime Time (PT) — oznacza czas najwiekszej oglagdalnosci wg definicji poszczegdlnych stac;ji
telewizyjnych.

Off Peak (OP) — oznacza czas o niskiej oglgdalnosci wg definicji poszczegdinych stacji telewizyjnych.

Affinity Index (wskaznik dopasowania) — wskaznik dopasowania do grupy celowej. Wskaznik
pokazuje o ile wartosci uzyskiwane dla grupy celowej odbiegajg od wartosci uzyskiwanych dla
innej grupy poréwnawczej (np. catej populacji). Affinity to iloraz ogladalnosci (czytelnictwa, stu-
chalnosci) mierzony na wszystkich emisjach reklamowych w Grupie Celowej do ogladalnosci
(czytelnictwa, stuchalnosci) w grupie przyjetej za bazowa. W przypadku Kampanii Reklamowych
TV grupg bazowg jest grupa All 16-49, z zastrzezeniem, ze w przypadku stacji TVP 1, TVP2, TVP
tematyczne jest to grupa All 16-59.

Nielsen Audience Measurement dawniej AGB Nielsen Media Research — firma prowadzgaca
badania ogladalnosci telewizji. Badania tj. system pomiaru ogladalnosci TV (TAM) prowadzony
w oparciu o ogdlnopolski panel gospodarstw domowych, liczagcy minimum 1650 gospodarstw
domowych.

TGI (Target Group Index) — badanie prowadzone przez firme Millward Brown SMG/KRC; Swia-
towy standard pomiaru konsumpcji débr, ustug i mediéw realizowany w Polsce od roku 1997.
Fuzje wynikow TGl ze standardami pomiaru mediéw (np. z wynikami panelu telemetrycznego
czy z wynikami badania czytelnictwa prasy) — wspierajg Agencje Mediowe i Klientéw w plano-
waniu medidw.

PRO / AVB - Progresywny Rabat Obrotowy lub Agency Volume Bonus / Agency Volume
Bonification oznacza rabat obrotowy dla kupujgcego od tgcznych zakupdw w danym medium
w zdefiniowanym okresie. Agencja zachowuje na podstawie porozumienia z Klientem catos¢
lub czes¢ PRO / AVB, jako uzupetnienie wynagrodzenia podstawowego lub jego kompensate.
Progresywny Rabat Obrotowy jest wyrazony jako uzgodniona miedzy stronami wartos¢ pro-
centowa w danym medium. Jest on przekazywany Klientowi pod warunkiem otrzymania go
przez Agencje od witasciciela mediow. Warunkiem gwarancji dla PRO / AVB jest gwarantowany
przez Klienta i zrealizowany w poszczegdlnych mediach budzet mediowy, poniewaz rabat ten
jest zalezny od zakupu (obrotu). Brak realizacji budzetu przez Klienta skutkuje brakiem wyptaty
PRO / AVB przez dysponentéw medidw. Rabat ten nie jest rowniez naliczany od wydanej kwoty
ponizej budzetu deklarowanego wczesniej przez Klienta.

Tabela / Formularz Gwarancji Zakupowych — zestawienie gwarantowanych stawek i warunkdéw
zakupowych wynegocjowanych w Mediach przez Dom Mediowy na rzecz Klienta.
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