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ARKUSZ OCENY W PRZETARGU PR

Nazwa projektu:

Imie i nazwisko osoby oceniajacej lub anonimowo:

Skala ocen od 0 do 10 pkt, gdzie:

0-2 Nie spetnia oczekiwan

3-5 Spetnia oczekiwania czesciowo
6—8 Spetnia oczekiwania

9-10 Przekracza oczekiwania

Szczegétowa ocena przygotowania zadania:

KRYTERIUM
Podejscie strategiczne
Adekwatnos¢ proponowanych rozwigzan
Jakos¢ zespotu
Cena

Razem:

Podsumowanie / Uwagi

Pytania pomocnicze:

1. Podejscie strategiczne

WAGA W %

25%

25%

30%

20%

100%

OCENA W PKT

a) Czy Agencja dobrze zrozumiata postawione przed nig zadania i odpowiedziata na nie w sposéb wyczerpujacy?

b) Czy Agencja doktadnie przeanalizowata dotychczasowe dziatania Klienta i konkurencji oraz przedstawita

konstruktywne wnioski, na podstawie ktdrych oparta strategie?

c) Czy pomysty zaprezentowane przez Agencje:
odpowiadajg na Brief?

sg dopasowane do grupy docelowe;j?

sg dopasowane do komunikowanego produktu i/lub do marki?

odpowiadajg na cele komunikacyjne i biznesowe opisane w Briefie?

@ www.dobryprzetarg.com.pl



Dobry : y 5 o sa
Dialog Branzowy Reklamodawcéw i Agencji
@ Przetarg 8 y gencj r

a)

b)

c)

d)

e)

a)

b)

c)

P\

PSML

|
N

Adekwatnos¢ proponowanych rozwigzan

Czy Agencja udowodnita, ze posiada wiedze nt. efektywnej realizacji proceséw (know-how dostawcy) oraz
korzysta z profesjonalnych narzedzi, systemdéw do koordynacji dziatan i zarzagdzania projektami, ktore zlecaé jej
bedzie Klient?

Czy procesy i narzedzia Agencji umozliwiajg efektywnie zarzadza¢ informacja, czasem, procesem?

Czy prezentowane przez Agencje pomysty sg unikalne, niepowtarzalne wzgledem kampanii zrealizowanych
dotychczas w kategorii i/lub zrealizowanych dotychczas przez marke dla tej grupy docelowej?

Czy pomysty zaprezentowane przez Agencje sg mozliwe do zrealizowania w okre$lonym przez Klienta terminie
i budzecie produkcyjnym?

Czy pomysty zaprezentowane przez Agencje sg odpowiedzig umozliwiajaca realizacje celdw i czy sg mierzalne?

Jakos¢ zespotu

Czy w procesie przetargowym Agencja pokazata zachowania proaktywne i zaangazowanie, np. ze zrozumieniem
zadawata pytania do postawionych zadan, konstruktywnie antycypowata w trakcie spotkania rozwigzania i
sprawdzata je z Klientem?

Czy Agencja daje poczucie, ze bedzie gotowa przejmowac inicjatywe, majac na uwadze realizacje projektu?

Jak dobrze wydaje sie zmotywowany i zaangazowany zespét dedykowany do codziennej obstugi Klienta?

Dodatkowo mozna poprosi¢ o przestanie biogramdw poszczegdlnych oséb przydzielonych do obstugi projektu.

4.
a)

b)

Cena
Czy zaproponowane wynagrodzenie miesci sie w budzecie Klienta przeznaczonym na dziatania komunikacyjne?
Czy zaproponowane przez Agencje wynagrodzenie jest stawkga rynkowa, czy nie jest dumpingiem cenowym lub

zawyzeniem?
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