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ZAPYTANIE O INFORMACIE (RFI — REQUEST FOR INFORMATION) W PR:

Celem niniejszego dokumentu jest zebranie ogdlnych informacji na temat Panstwa Agencji (czes¢ A i B dokumentu) oraz
pozyskanie informacji o specjalizacji i doswiadczeniu Agencji (cze$¢ C dokumentu) w zakresie:

okresla Klient, np. strategia komunikacji, strategia public relations lub PR produktowy, PR korporacyjny, PR kryzysowy itp.

DANE KONTAKTOWE

Petna nazwa firmy:

Adres firmy:

Adres strony WWW:

Numery NIP, REGON i KRS:

Osoba z Agencji przydzielona do kontaktu (stanowisko /

mail / telefon komérkowy):

6 Osoby zarzadzajgce (prosze podac nazwiska, stanowiska,
kontakt):

7 | Sktad zarzadu:

8 Globalne HQ (jesli dotyczy):
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INFORMACIE O AGENCIJI

Prosze o podsumowanie historii i profilu Paristwa firmy
(szczegdlnie jesli firma ma okreslong specjalizacje):

10 Rok zatozenia firmy:

11 Kapitati struktura wtasnosciowa oraz spétka matka i spotki
zalezne (jesli istniejg):

12 Obrét netto w ostatnich 2 latach (PLN):

13 Fee income w ostatnich 2 latach (PLN):

14 | Liczba pracownikow etatowych oraz tymczasowych (w
ostatnich 2 latach):

15 Liczba konsultantéw zaangazowanych we wspodtprace z
Agencja na innej podstawie niz umowa o prace (w
ostatnich 2 latach):

16 Struktura organizacyjna — zarzad, kierownictwo oraz
kluczowi pracownicy (prosimy o wskazanie liczby oséb w
poszczegdlnych dziatach):

17 Wysokos¢ ubezpieczenia OC dziatalnosci (jesli dotyczy):

18 Portfolio i obszary dziatania.

Gtowni Klienci ze wskazaniem:

1. sektoru dziatania,

2. zakresu wspotpracy (komunikacja korporacyjna vs
produktowa [jakie marki], projektowa vs dtugoterminowa),
3. okresu wspétpracy.

19 jakich KPI's uzywaja Paristwo, by mierzy¢ swojg
efektywnos¢ w projektach?

20 | Kopie aktualnych referencji (ostatnie 2 lata, wtgczajac
obecny rok) — prosimy o dotgczenie ich do odpowiedzi na
niniejszy formularz:

21  Klienci pozyskani — 2 ostatnie lata:

22 Klienci utraceni — 2 ostatnie lata:

23 | Klienci dtugofalowi — wspétpraca powyzej 2 lat:

24 | Kierunek rozwoju firmy na najblizsze 2-3 lata:
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Nagrody otrzymane w 2 ostatnich latach:
Prosimy o podanie nagrodzonych prac w nastepujgcy
sposdb: nazwa i krotki opis nagrody, kategoria.

26

Osiggniecia w 2 ostatnich latach:

27

Inne informacje na temat Panstwa Agencji, ktdre uznajg
Panstwo za istotne:

28

29

30

31

32

33

34
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DOSWIADCZENIE AGENCJI (ISTOTNE DLA EWENT. WSPOLPRACY AGENCJI Z KLIENTEM)

Czy kiedykolwiek pracowali Paristwo dla firmy

(uzupetnia Klient)?

Jesli tak, to w jakim obszarze?

Prosze krétko opisaé projekty z ostatnich 2 lat, z ktdrych s3
Panstwo szczegdlnie dumni.

Prosimy o podanie informacji w nastepujacy sposdb:
Klient, zakres prac, rezultaty.

Czy w Panstwa portfolio znajdujg sie Klienci z branz
regulowanych / innych
(uzupetnia Klient)
Prosze na przyktadzie wspétpracy z Paristwa Klientami z
ostatnich 2 lat wskaza¢ Panstwa:

- kompetencje,

- mozliwosci zaoferowania dopasowanego do Klienta
wsparcia, doradztwa strategicznego i ekspertyzy.
Przyktadowe pytanie o doswiadczenie Agencji w zakresie
Employer Branding

Prosze wskazaé 2 najwazniejsze z Panstwa strony projekty
w tym obszarze, opisa¢ Panstwa wkfad oraz rezultaty dla
Klienta:

Przyktadowe pytanie o doswiadczenie Agencji w zakresie
Corporate Responsibility

Prosze wskazad projekty z tego obszaru w ostatnich 2
latach Panstwa pracy dla Klientéw (w tym jak przyczynity
sie do budowania reputacji Klienta i w jaki sposéb
odpowiadaty na potrzeby otoczenia Klienta):

Przyktadowe pytania o doswiadczenie Agencji w zakresie
PR produktowy

Prosze wymienié i krétko opisaé najwazniejsze projekty PR
produktowego z ostatnich 2—3 lat w branzy

(branze uzupetnia Klient, np. kosmetyki, rynek regulowany,
finanse)

Przyktadowe pytania o doswiadczenie Agencji w zakresie
PR korporacyjny / komunikacja korporacyjna

Prosze wymienic i krétko opisaé najwazniejsze projekty /
dziatania w ramach wspdtpracy ciagtej z ostatnich 2-3 lat
w obszarze komunikacji korporacyjnej, w szczegdlnosci
uwzgledniajac branze
(branze uzupetnia Klient, np. kosmetyki, rynek regulowany,
finanse)

36

Out-of-the box thinking — prosze opisac najoryginalniejszg
wedtug Panstwa propozycje, ktorg zrealizowali Panstwo w
obszarze PR produktowego w ostatnich 2—3 latach:
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Prosze opisac i wskazaé rezultaty najbardziej
kompleksowego projektu, w ktérym tgczyli Paistwo
dziatania w mediach spotecznosciowych, wspdtprace z
blogerami, media tradycyjne, WOMM i inne narzedzia/
kanaty:

W jaki sposdb wykorzystujg Panstwo media
spotecznosciowe w dziataniach PR produktowego? Prosze
krétko opisac przyktadowe projekty z ostatnich 2 lat:

Zrozumienie medidw — prosze opisaé najlepszg wspoétprace
z mediami / projekt, ktéry przynidst najlepszy (vs
oczekiwania i mozliwosci) media coverage w obszarze
komunikacji korporacyjnej (ostatnie 2—3 lata):

40

41

42

43

44

Prosze opisac efektywnos$é Panstwa najlepszego projektu
w ramach komunikacji korporacyjnej i swoj wktad w
rezultaty projektu:

Czy pracowali Panstwo nad ,,CEO profiling”?

Jesli tak, to prosze podac przyktady z ostatnich 2-3 lat:
Public Advocacy / Affairs — prosze opisa¢, w jaki sposéb i z
jakim rezultatem prowadzili Panstwo dziatania, w ktdrych
wspierali Klientdw w ksztattowaniu zewnetrznego
otoczenia w celu budowania korzystnych warunkéw do
osiggania celdw biznesowych Klienta:

ODPOWIEDZ NA NINIEJSZY FORMULARZ PROSIMY
ODEStAC DO DNIA

NA ADRES

(uzupetnia Klient)

OCZEKIWANA FORMA ODPOWIEDZI AGENCJI NA NINIEJSZY
FORMULARZ: (uzupetnia Klient) np.

- wypetniony niniejszy dokument w postaci pliku .xIs oraz

- prezentacja PDF maks. do 20 slajdéw w odpowiedzi na
pytania wymagajgce zaprezentowania prac, doswiadczenia
Agencji etc.
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